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1. 조사 목적

l 본 조사는 무항생제축산물에 대한 인식 및 소비행태를 파악해 향후 무항생제축산물 소비 확대 
방안을 마련하는데 기초 자료를 수집하는데 목적이 있음

2. 조사 설계

l 본 조사는 전국에 거주하는 만20세 이상의 일반시민을 대상으로 온라인 조사 방식으로 
진행함

조사 
대상

전국에 거주하는 만20세 이상의 성인 남녀

표집 
규모

1,500명

표집 
방법

성별은 남녀 1:2로 임의할당했으며,
각 성별 연령은 인구비례 할당표집함

조사 
방법

마크로밀 엠브레인 통계조사 시스템을 활용한 온라인 조사

조사 
도구

구조화된 설문지

조사 
기간

2021.10.29~2021.11.2

해석 시 
유의 
사항

분석단위가 30표본 미만일 경우, 정규분포에 따르지 않게 되는 만큼 전체값 
또는 세부 집단 간 비교 시 해석의 주의가 필요함
주의가 필요한 작은 분석 단위의 경우 사례수 우측에 ‘*’로 표기함
(*Too Small Base)

일부 원/바차트의 합계가 100.0%가 아닌 100.1% 또는 99.9%로 나타나는 
라운딩 오차(Roundng Error)가 있을 수 있음 이는 실제 전체 합은 100%이나 
소수점 반올림 과정에서 나타나는 현상임
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3. 응답자 특성

  
사례수

응답자 수 %

■ 전체 ■ (1500) 100.0

성별
남성 (500) 33.3

여성 (1000) 66.7

연령

2029세 (266) 17.7

3039세 (270) 18.0

4049세 (328) 21.9

5059세 (349) 23.3

60세 이상 (287) 19.1

지역

서울 (292) 19.5

경기/강원군 (527) 35.1

충청권 (156) 10.4

호남권 (157) 10.5

경북권 (142) 9.5

경남권 (226) 15.1

가족구성원

1인 (164) 10.9

2인 (339) 22.6

3~4인 (882) 58.8

5인 이상 (115) 7.7

직업

전업주부 (338) 22.5

사무직/관리직 (547) 36.5

학생/무직 (144) 9.6

기타 (471) 31.4

월평균 소득

300만원 미만 (436) 29.1

300-500만원 미만 (558) 37.2

500만원 이상 (506) 33.7

[표1] 응답자 특성
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1. 축산물 구입행태

l 무항생제축산물을 포함한 축산물의 주요 구입장소는 ‘대형마트’임 

l 전체 축산물 대비 무항생제축산물은 ‘대형마트’와 ‘친환경전문매장’에서 구입하는 비중이 
상대적으로 높게 나타남

[ Base: 전체(N=1,500), 무항생제축산물(n=1,040) / Unt: %, 중복응답 ]

[그림1] 축산물 구입장소

l 축산물을 구입할 때 ‘과거의 경험한 맛 품질’과 ‘요리하기 편한 형태’의 축산물을 구입하는
경향이 강하며 판매원의 권유보다는 ‘인증마크’와 ‘주위평판’을 참고해서 구입하는 경향이
상대적으로 강함

긍정 ％기준
과거 경험한 
맛 품질을 
생각해서 

구입하는 편

요리하기 
편하게 해 
놓은 것을 

주로 구입하는 
편

구입 시 
인증마크를 
보고 각각 
구분하여 

따져보고 구입

주위평판을 
참고해서 

구입하는 편

판매원이 
권유하는 것을 
구입하는 편

긍정응답률 86.4 54.1 47.7 44.4 19.9

5점 평균 4.09 3.44 3.37 3.30 2.76

[표2] 축산물 구입 시 상황
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정응답률%, 점 ]
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2. 축산물 인증마크 관련 인식

l 축산물 구입 시 소비자가 중요하게 고려하는 요인은 ‘신선도’(1~5순위 기준 82.0%)와 ‘가격’
 (77.9%), ‘원산지’(64.5%), ‘품질/육질’(57.7%) 등의 순으로 나타남

l 축산물 구입 시 ‘인증마크’를 고려하는 비중은 1~5순위 기준 30.5%로, ‘포장단위’ 및 ‘공급자
/브랜드’ 고려도와 유사한 수준임

l 축산물을 구입할 때도 ‘일반 축산물을 주로 구입하는 비중’은 11.9%로 많지 않고, ‘상황에
맞게 선택 구입(’68.2%)하거나 ‘인증마크가 붙은 축산물을 주로 구입’(19.9%) 비중이 
상대적으로 높음

[ Base: 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림2] 축산물 구입 시 중요 고려요인 및 구입 축산물 형태

l 인증마크 부착된 축산물을 구입한 경험은 전체의 86.2%로 높은 수준이며, 인증마크 구입
이유로는 ‘품질(안전성)에 대한 신뢰’ 때문이라는 응답이 1순위 기준 68.9%, 1+2순위 기준
88.3%로 가장 높게 나타남

[ Base: 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림3] 인증마크 축산물 구입경험 및 구입이유
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3 무항생제축산물 관련 인식

l 무항생제축산물에 대해 처음 듣는다는 응답은 5.3%에 불과했으며, 과반수는 ‘조금 알고
있다’(56.5%)라고 답함

l 무항생제축산물의 구입비중이 과반수인 69.3%임

[ Base: 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림4] 무항생제축산물 인지수준 및 구입경험
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l 무항생제축산물의 주요 구입 이유는 ‘품질(안정성)에 대한 신뢰’와 ‘건강을 위해서’임

l 반면, 무항생제축산물을 구입하는 않는 이유로는 ‘비싼 가격’(49.3%)과 함께 ‘무항생제축산 
물’에 대한 장점 등을 몰라서’(44.4%)가 많아 무항생제축산물이 건강에 왜 좋은지, 또 해당
마크가 있는 축산물이 품질 안전성이 어떠한지에 대한 홍보가 필요한 것으로 판단됨

[ Base: 무항생제 구입자(N=1040), 비구입자(N=460) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림5] 무항생제축산물 구입 및 비구입 이유

l 무항생제 인지자의 경우도 무항생제축산물의 가격은 과반수가 ‘비싸다’(68.3%)고 생각하고
있음

l 일반 축산물의 10%이하의 추가지불의향 비율이 61.4%로 과반수임을 고려할 때, 가격에
부합하는 명확한 혜택이 소비자에게 전달되는 것이 무엇보다 중요하다고 판단됨
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[ Base: 무항생제 인지자(N=1,421) / Unt: % ] [ Base: 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림6] 무항생제축산물 가격 인식 및 추가지불의향 가격

l 이런 점은 무항생제축산물 구입자의 과반수인 59.1%가 일반축산물을 구입하고 가끔
무항생제축산물을 구입하는 행태로 연결되는 것으로 판단됨. 일반 축산물보다 무항생제축산
물을 더 구입하는 비중은 무항생제축산물 구입자의 36.3%, 항상 무항생제축산물을 구입하는 
비중은 4.5% 수준임

l 또한, 코로나19 이후 축산물의 전반 소비 대비 무항생제축산물의 구입 증가율이 소폭 낮은
것 역시 일반 축산물 대비 비싼 가격임에도 불구하고 명확한 품질(안전성) 및 건강에
이롭다는 점이 크게 소구되지 못한 점과 연관이 있을 것으로 판단됨

[ Base: 전체(N=1,500), 무항생제 구입자(N=1,040) / Unt: % ]

[그림7] 무항생제축산물 구입빈도 및 구입증감
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l 무항생제축산물에 대한 전반 소비자 인식은 긍정적임

l 무항생제축산물은 ‘건강’과 ‘환경’에 도움이 되고, 구입경험자 중심으로 만족도도 높음

l 또한, 향후 무항생제축산물의 증가의향이 있는 비중이 74.5%로 늘릴의향이 없다는 응답
25.5% 대비 3배 정도 많음

l 따라서, 향후 무항생제축산물의 건강과 환경에 대한 유익함이 충분히 홍보될 경우, 현재보다
소비량은 증가할 것으로 판단됨

[ Base: 전체(N=1,500), 무항생제 구입자(N=1,040) / Unt: % ]

[그림8] 무항생제축산물에 대한 전반 인식
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4. Summary

l 코로나19 이후 인증마크 축산물 소비는 소폭 증가(19.4%), 그 중 무항생제축산물 소비는 
15.7% 증가한 것으로 조사돼 코로나19 이전과 비교해 인증마크 축산물 소비는 별다른 
변화가 없는 것으로 나타남 

l 조사대상자의 85.7%는 무항생제축산물 인증 마크는 알고 있지만, 무항생제축산물이 
무엇인지 관련 내용에 대해선 ‘듣긴 들었으나 모른다(30.5%), 처음 듣는다(5.3%)’는 응답자 
35.8%로 나타남

l 한편, ‘무항생제축산물‘에 대한 이름만이라도 들어본 소비자의 비중은 94.7%로 높고, 구입 경험자도 
69.3%로 과반수임을 고려했을 때, 인지도 상승을 위한 단순 홍보보다는 ’일반축산물 대비 
무항생제축산물의 다른 점‘을 중점으로 홍보하는 것이 보다 효과적일 것으로 판단됨

l 무항생제축산물 구입 경험자의 경우, ‘품질(안전성)을 믿을 수 있어서’(74.5%)와 ‘건강을 
위해서’(71.0%) 구입했다는 응답이 높았던 만큼 환경적인 요소보다는 소비자의 건강과 
직결된 혜택을 강조하는 것이 보다 효과적이라 판단됨

l 무항생제축산물 인지자 중 과반수인 68.3%가 무항생제축산물의 가격이 비싸다고 인식하고 
있는 상황에서 가격에 대한 소비자의 심리적 부담을 최소화하기 위해서도 ‘무항생제축산물’ 
의 안전성을 적극 홍보할 필요가 있음

l 이를 위해서는 ‘품질 인증기관에 대한 관리, 감독 강화’를 통한 무항생제축산물의 안전성에 
대한 소비자의 신뢰도를 높이는 것이 필요함

l 가격(1순위 기준 21.1%, 1~5순위 기준 77.9%)은 ‘신선도’ 다음으로 축산물 구입 시 
중요하게 고려하는 요인임. 따라서 소비자 인식상에서 일반 축산물 대비 높은 가격의
‘무항생제축산물’을 이전보다 자주, 또는 비구입자를 구입자로 전환시키기 위해서는 소비자 
가 체감할 수 있는 안전/건강 관련 문구를 제품 패키지에 기재하고 홍보하는 것이 필요함

l 실제, 무항생제축산물의 비구입 이유로 가격(49.3%)과 더불어 ‘무항생제축산물에 대한 장점 
등을 몰라서’(44.4%)라는 응답이 높았던 점은 상대적으로 무항생제축산물에 대한 홍보가 
부족했던 점과 연관이 있다고 판단됨

l 또한, 판매채널에서도 대형마트 뿐 아니라 ‘기업형 슈퍼/일반슈퍼’에서의 취급률을 높임과 
동시에 제품 패키지 및 POP 등 매장 내 홍보활동 강화에도 힘쓸 필요가 있음

l 또한, 축산물 구입 시 과거 경험한 맛/품질을 중시하는 경향과 더불어 ‘요리하기 편하게 해 
놓은 것을 구입’(긍정응답률 54.1%, 5점 평균 3.44점)하는 경향도 높은 만큼 요리 용도에
적합한 용량과 형태로 제품을 포장하는 것도 필요하다고 판단됨

l 연령이 높을수록 무항생제축산물에 대한 인지도와 구입 경험이 높으나 가격에 대한 
민감도가 높다는 점을 고려해 볼 때, 추후 무항생제축산물 홍보에 있어 20/30대 젊은 층을
우선적으로 공략하는 것이 보다 효과적이라 판단됨

l 연령이 낮을수록 무항생제축산물 비구입 이유로 가격보다는 ‘무항생제축산물에 대한 장점 
등을 몰라서’라는 응답이 많고, 인터넷을 통한 홍보가 용이하다는 점을 고려할 때 젊은 
층을 무항생제축산물 소비층으로 적극적으로 유인하는 것이 소비 촉진에 도움이 될 것으로 
판단됨

l 또한 무항생제축산물은 전반적으로 소비가 높은 ‘계란’과 ‘돼지고기’를 중심으로 홍보하는 
것이 효과적임
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1. 축산물 인증마크에 대한 인식

1) 축산물 구입 장소

¡ 소비자들이 축산물을 주로 구입하는 곳은 ‘대형마트’(1순위 48.7%, 1+2순위 기준 75.5%)임

¡ 그 다음으로는 1+2순위 기준으로 ‘기업형 슈퍼/일반슈퍼(51.9%)’, ‘전통시장(24.7%)’, ‘온라인 
쇼핑몰(23.5%)’, ‘친환경 전문매장(12.5%)’ 등의 순으로 높게 나타남

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림9] 축산물 구입 장소
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¡ 지역별로 살펴보면, ‘서울’에서는 ‘온라인 쇼핑몰’(32.5%), ‘충청권’에서는 ‘기업형 슈퍼/일반 
슈퍼’(59.6%), ‘호남권’은 ‘친환경 전문 매장’(21.0%), ‘경북권’의 경우 ‘대형마트’(81.0%)에서 
축산물을 구입하는 비중이 상대적으로 높음

¡ ‘인증마크 부착 축산물’을 주로 구입하는 소비자는 ‘친환경 전문 매장’에서 축산물을 
구입하는 비중이 26.8%로 ‘일반 축산물’을 주로 구입하는 소비자‘의 친환경 전문 매장 
이용률(8.4%) 대비 높은 것으로 파악됨 

¡ 한편, 무항생제축산물을 구입한 경험이 있는 소비자의 경우, 상대적으로 ‘온라인 쇼핑몰’과 
‘친환경 전문매장’의 이용률이 무항생제 비구입경험자 대비 높은 편임

  사례수
대형 
마트

기업형
슈퍼/ 
일반 
슈퍼

전통 
시장

온라인
쇼핑몰

친환경
전문 
매장*

백화점 홈쇼핑 정육점
로컬 
푸드 

직매장
도매점

■ 전체 ■ (1500) 75.5 51.9 24.7 23.5 12.5 2.3 2.3 1.7 0.1 0.1

성별
남성 (500) 77.2 49.0 26.4 23.8 11.6 3.0 2.4 1.2 0.2 0.0

여성 (1000) 74.7 53.4 23.8 23.3 13.0 2.0 2.2 1.9 0.1 0.1

연령

2029세 (266) 79.7 55.6 18.0 27.1 10.5 3.4 1.5 1.1 0.0 0.0

3039세 (270) 78.1 50.4 20.0 32.2 7.8 3.3 1.9 1.9 0.0 0.0

4049세 (328) 72.6 53.4 23.5 25.3 16.2 1.2 1.5 3.0 0.0 0.0

5059세 (349) 75.4 50.1 29.2 18.3 13.8 1.1 2.6 1.1 0.6 0.0

60세 이상 (287) 72.8 50.5 31.0 16.0 13.2 3.1 3.8 1.0 0.0 0.3

지역

서울 (292) 73.6 44.9 28.1 32.5 9.9 3.1 1.7 2.1 0.0 0.0

경기/강원군 (527) 76.7 53.3 22.8 24.3 10.4 2.1 2.5 1.9 0.0 0.2

충청권 (156) 71.8 59.6 21.2 21.8 14.1 1.9 3.8 0.0 0.6 0.0

호남권 (157) 74.5 57.3 19.7 15.3 21.0 1.3 1.9 1.9 0.6 0.0

경북권 (142) 81.0 54.2 25.4 14.1 14.1 0.7 2.1 2.1 0.0 0.0

경남권 (226) 75.2 47.3 30.1 22.6 12.8 4.0 1.8 1.3 0.0 0.0

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 74.9 58.7 27.9 21.8 8.4 1.1 0.0 1.1 0.0 0.0

상황에 맞게 선택 (1023) 76.1 52.4 26.0 24.0 9.1 2.4 2.4 2.1 0.2 0.1

인증마크 부착 
축산물

(298) 73.8 46.3 18.1 22.5 26.8 2.7 3.0 0.7 0.0 0.0

무항생제축산
물 구입경험

구입 (1040) 75.9 50.0 22.6 25.4 15.5 2.7 2.3 1.3 0.2 0.1

비구입 (460) 74.8 56.3 29.3 19.1 5.9 1.5 2.2 2.4 0.0 0.0

직업

전업주부 (338) 76.0 49.7 23.4 22.5 14.5 1.8 3.0 1.8 0.0 0.0

사무직/관리직 (547) 77.1 51.4 24.3 26.0 10.1 2.4 1.8 2.2 0.2 0.0

학생/무직 (144) 78.5 61.1 22.2 18.8 13.9 0.7 0.7 0.0 0.0 0.0

기타 (471) 72.4 51.4 26.8 22.7 13.6 3.2 2.8 1.5 0.2 0.2

월평균 소득

300만원 미만 (436) 74.1 54.1 24.1 25.5 11.2 1.1 3.0 1.1 0.2 0.2

300-500만원 미만 (558) 74.2 55.9 25.3 20.1 11.5 2.5 2.3 1.8 0.2 0.0

500만원 이상 (506) 78.3 45.7 24.5 25.5 14.8 3.2 1.6 2.0 0.0 0.0

[표3] 축산물 구입 장소 - 응답자 특성별(1+2순위 기준)
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답 ]

*생협, 한살림 등 소비자 협동조합 포함
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2) 축산물 구입 시 중요 고려 요소

¡ 축산물을 구입할 때 가장 중요하게 고려하는 요소는 ‘신선도’로 1순위 기준 32.9%, 1~5순위 
기준 82.0%로 가장 높게 나타남

¡ 그 다음으로는 ‘가격(77.9%)’, ‘원산지(64.5%)’, ‘품질/육질(57.7%)’ 등의 순으로 높게 나타남

¡ 축산물 구입 시 ‘인증마크’를 고려한다는 응답은 1순위 기준 4.9%, 1~5순위 기준 30.5%로 
나타남. 인증마크는 ‘품질/육질’보다는 고려도가 낮지만 ‘포장단위’ 및 ‘공급자/브랜드’ 
보다는 축산물 구입 시 중요하게 고려하는 것으로 나타남

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림10] 축산물 구입 시 중요 고려 요소
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘인증마크 부착 축산물’ 주구입층에서는 축산물 구입 시  
‘인증마크(인증로고)’를 고려하는 비중이 56.0%로 다른 집단 대비 높음

¡ ‘무항생제축산물 구입층’의 경우 ‘원산지’를 고려하는 비중이 67.2%, ‘인증 마크(인증로고)’를 
고려하는 비중이 34.7%, 무항생제축산물 비구입층 대비 높게 나타남. 반면, ‘무항생제 
비구입층’은 ‘가격’(84.6%)을 가장 중요하게 고려하는 것으로 나타남

¡ 소득별로 살펴보면, 소득이 낮을수록 ‘가격’을 중시하는 반면, 소득이 높을수록 ‘인증 
마크(인증로고)’, ‘건강’을 고려하는 비중이 높은 편임

  사례수 신선도 가격 원산지
품질/ 
육질

인증
마크
(인증
로고)

포장 
단위

공급자/
브랜드

건강
영양 
성분

환경 
보호

■ 전체 ■ (1500) 82.0 77.9 64.5 57.7 30.5 28.9 24.5 16.9 10.1 8.2

성별
남성 (500) 79.6 82.8 62.8 57.4 30.0 29.2 23.8 18.6 10.4 4.6

여성 (1000) 83.2 75.4 65.3 57.8 30.8 28.8 24.9 16.1 10.0 10.0

연령

2029세 (266) 76.7 86.5 57.5 58.3 28.2 31.2 24.1 16.9 12.0 12.8

3039세 (270) 81.1 80.7 63.7 54.8 30.7 31.5 23.3 8.9 6.3 5.2

4049세 (328) 81.7 77.1 62.8 60.1 28.7 33.8 23.8 14.6 7.6 4.9

5059세 (349) 84.0 77.7 61.0 58.2 28.1 25.5 26.9 20.3 13.8 7.4

60세 이상 (287) 85.7 68.3 77.7 56.4 37.6 23.0 24.0 23.0 10.5 11.5

지역

서울 (292) 76.7 79.1 60.3 58.9 35.6 26.0 27.1 21.2 13.7 9.2

경기/강원군 (527) 80.3 78.9 63.2 58.4 30.2 28.8 23.7 16.5 8.7 8.3

충청권 (156) 84.0 77.6 63.5 66.0 29.5 29.5 21.8 16.7 15.4 6.4

호남권 (157) 86.6 73.9 71.3 54.8 33.1 25.5 19.1 16.6 7.6 6.4

경북권 (142) 86.6 79.6 73.9 60.6 29.6 25.4 23.9 14.8 8.5 7.0

경남권 (226) 85.4 75.7 62.8 48.7 24.3 37.2 29.2 14.2 8.0 9.7

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 80.4 86.6 64.2 56.4 15.6 31.3 24.6 14.5 13.4 2.8

상황에 맞게 선택 (1023) 82.9 81.3 64.1 58.5 25.7 31.7 23.9 16.9 9.1 6.4

인증마크 부착 
축산물

(298) 79.9 60.7 65.8 55.7 56.0 18.1 26.5 18.5 11.7 17.8

무항생제축산
물 구입경험

구입 (1040) 82.2 74.9 67.2 58.0 34.7 28.7 26.3 17.5 11.0 10.3

비구입 (460) 81.5 84.6 58.3 57.0 21.1 29.6 20.4 15.7 8.3 3.5

직업

전업주부 (338) 85.2 70.7 68.0 55.3 31.7 27.2 24.3 17.2 11.5 10.1

사무직/관리직 (547) 81.9 78.2 63.3 58.1 29.3 31.3 23.9 17.4 7.5 5.3

학생/무직 (144) 76.4 83.3 63.2 67.4 33.3 26.4 22.2 16.0 12.5 11.8

기타 (471) 81.5 80.9 63.7 55.8 30.4 28.2 26.1 16.6 11.5 9.1

월평균 소득

300만원 미만 (436) 81.9 83.0 64.2 57.3 28.9 29.6 24.5 16.1 8.9 8.5

300-500만원 미만 (558) 82.6 77.2 62.9 55.6 30.1 28.0 22.6 16.8 10.9 8.2

500만원 이상 (506) 81.4 74.1 66.4 60.3 32.4 29.4 26.7 17.8 10.3 7.9

[표4] 축산물 구입 시 중요 고려 요소 - 응답자 특성별(1+2+3+4+5순위 기준)
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 복수응답]
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3) 축산물 구입 시 상황별 행태

¡ 축산물 구입 시 ‘과거 경험한 맛 품질을 생각해서 구입한다’는 응답이 긍정응답률 86.4% 
(5점 평균 4.09점)이 가장 높음

¡ ‘요리하기 편하게 해 놓은 것을 주로 구입하는 편’이라는 응답도 과반수(긍정응답률 
54.1%)였는데, 이는 축산물의 특성상 손질이 번거로운 점과 연관이 있는 것으로 판단됨

¡ 한편, ‘구입 시 인증마크를 보고 각각 구분하여 따져보고 구입한다’의 긍정응답률은  
47.7%(5점 평균 3.37점)로 ‘주위평판을 참고해서 구입하는 편’(긍정응답률 44.4%)와 비슷한 
것으로 나타남

¡ 한편, ‘판매원이 권유하는 것을 구입하는 편’ 항목에 대한 긍정응답률은 19.9%에 불과해 
축산물은 판매원의 권유의 영향력이 크지 않은 것으로 파악됨

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]

[그림11] 축산물 구입 시 상황별 행태
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¡ 응답자별로 살펴보면, ‘60대 이상’과 ‘전업주부’ 층에서는 ‘구입 시 인증마크를 보고 각각 
구분하여 따져보고 구입’하는 경우가 상대적으로 높게 나타남

¡ ‘인증마크 부착 축산물’ 주구입층에서는 ‘주위평판을 참고해서 구입하는 편’, ‘구입 시 
인증마크를 보고 각각 구분하여 따져보고 구입’하는 경우가 높은 편임

긍정 ％기준 사례수
판매원이 

권유하는 것을 
구입하는 편

과거 경험한 
맛 품질을 
생각해서 

구입하는 편

주위평판을 
참고해서 

구입하는 편

요리하기 
편하게 해 
놓은 것을 

주로 구입하는 
편

구입 시 
인증마크를 
보고 각각 
구분하여 

따져보고 구입

■ 전체 ■ (1500) 19.9 86.4 44.4 54.1 47.7

성별
남성 (500) 22.2 83.8 42.2 54.8 47.0

여성 (1000) 18.7 87.7 45.5 53.7 48.1

연령

2029세 (266) 20.3 84.6 46.6 60.5 32.0

3039세 (270) 17.8 85.6 43.3 61.9 34.8

4049세 (328) 18.9 86.9 46.6 55.5 49.7

5059세 (349) 22.3 91.1 46.7 53.9 54.7

60세 이상 (287) 19.5 82.6 38.0 39.4 63.8

지역

서울 (292) 18.5 85.6 43.5 56.8 52.4

경기/강원군 (527) 19.2 86.1 43.1 51.0 45.0

충청권 (156) 21.2 89.1 39.1 55.8 53.2

호남권 (157) 19.7 89.8 49.0 58.6 45.9

경북권 (142) 21.1 84.5 42.3 48.6 46.5

경남권 (226) 21.7 85.0 50.4 56.6 46.5

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 20.1 85.5 37.4 52.0 18.4

상황에 맞게 선택 (1023) 19.7 85.5 42.3 55.2 43.0

인증마크 부착 
축산물

(298) 20.1 89.9 55.7 51.3 81.5

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 20.1 87.5 47.6 54.7 56.0

비구입 (460) 19.3 83.9 37.2 52.6 29.1

직업

전업주부 (338) 18.0 85.2 45.6 48.2 56.2

사무직/관리직 (547) 19.7 89.4 45.5 58.3 43.7

학생/무직 (144) 22.9 86.1 45.1 50.0 38.9

기타 (471) 20.4 83.9 42.0 54.6 49.0

월평균 소득

300만원 미만 (436) 19.0 82.8 38.1 52.5 42.4

300-500만원 미만 (558) 21.3 87.1 43.0 54.5 49.1

500만원 이상 (506) 19.0 88.7 51.4 54.9 50.8

[표5] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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¡ ‘판매원이 권유하는 것을 구입하는 편’의 경우, ‘학생/무직’ 층에서 긍정응답률이 22.9%로  
상대적으로 높은 편임  

긍정 ％기준 사례수
전혀

그렇지
않다

별로
그렇지
않다

보통이
다

약간
그렇다

매우
그렇다

그렇지 
않다

【BOT2】

보통
【SoSo】

그렇다
【TOP2】

5점 
평균

■ 전체 ■ (1500) 6.5 32.4 41.2 18.1 1.7 38.9 41.2 19.9 2.76

성별
남성 (500) 7.4 30.2 40.2 19.4 2.8 37.6 40.2 22.2 2.80

여성 (1000) 6.1 33.5 41.7 17.5 1.2 39.6 41.7 18.7 2.74

연령

2029세 (266) 9.8 35.0 35.0 17.3 3.0 44.7 35.0 20.3 2.69

3039세 (270) 9.6 35.2 37.4 15.6 2.2 44.8 37.4 17.8 2.66

4049세 (328) 5.8 35.1 40.2 17.1 1.8 40.9 40.2 18.9 2.74

5059세 (349) 3.4 26.9 47.3 21.5 0.9 30.4 47.3 22.3 2.89

60세 이상 (287) 5.2 31.0 44.3 18.5 1.0 36.2 44.3 19.5 2.79

지역

서울 (292) 5.5 32.5 43.5 16.4 2.1 38.0 43.5 18.5 2.77

경기/강원군 (527) 7.4 31.5 41.9 18.2 0.9 38.9 41.9 19.2 2.74

충청권 (156) 3.8 35.3 39.7 20.5 0.6 39.1 39.7 21.2 2.79

호남권 (157) 7.6 33.1 39.5 17.8 1.9 40.8 39.5 19.7 2.73

경북권 (142) 6.3 32.4 40.1 17.6 3.5 38.7 40.1 21.1 2.80

경남권 (226) 7.1 31.9 39.4 19.0 2.7 38.9 39.4 21.7 2.78

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 8.4 31.8 39.7 19.6 0.6 40.2 39.7 20.1 2.72

상황에 맞게 선택 (1023) 5.8 31.3 43.2 17.7 2.1 37.0 43.2 19.7 2.79

인증마크 부착 
축산물

(298) 8.1 36.6 35.2 18.8 1.3 44.6 35.2 20.1 2.69

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 6.2 33.0 40.8 18.4 1.7 39.1 40.8 20.1 2.77

비구입 (460) 7.4 31.1 42.2 17.6 1.7 38.5 42.2 19.3 2.75

직업

전업주부 (338) 6.8 34.3 40.8 16.3 1.8 41.1 40.8 18.0 2.72

사무직/관리직 (547) 5.3 33.1 41.9 18.6 1.1 38.4 41.9 19.7 2.77

학생/무직 (144) 7.6 30.6 38.9 19.4 3.5 38.2 38.9 22.9 2.81

기타 (471) 7.4 30.8 41.4 18.5 1.9 38.2 41.4 20.4 2.77

월평균 소득

300만원 미만 (436) 8.3 30.0 42.7 16.7 2.3 38.3 42.7 19.0 2.75

300-500만원 미만 (558) 7.3 33.0 38.4 19.4 2.0 40.3 38.4 21.3 2.76

500만원 이상 (506) 4.2 33.8 43.1 18.0 1.0 37.9 43.1 19.0 2.78

[표6] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 1) 판매원이 권유하는 것을 구입하는 편이다
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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¡ ‘과거 경험한 맛 품질을 생각해서 구입하는 편’의 경우, 응답자 특성과 무관하게 모든 
층에서 높은 긍정응답률을 나타냄

긍정 ％기준 사례수
전혀

그렇지
않다

별로
그렇지
않다

보통이
다

약간
그렇다

매우
그렇다

그렇지 
않다

【BOT2】

보통
【SoSo】

그렇다
【TOP2】

5점 
평균

■ 전체 ■ (1500) 0.3 2.1 11.3 60.7 25.7 2.3 11.3 86.4 4.09

성별
남성 (500) 0.0 2.0 14.2 58.4 25.4 2.0 14.2 83.8 4.07

여성 (1000) 0.4 2.1 9.8 61.9 25.8 2.5 9.8 87.7 4.11

연령

2029세 (266) 0.0 3.4 12.0 57.1 27.4 3.4 12.0 84.6 4.09

3039세 (270) 0.4 2.6 11.5 59.3 26.3 3.0 11.5 85.6 4.09

4049세 (328) 0.3 0.9 11.9 59.1 27.7 1.2 11.9 86.9 4.13

5059세 (349) 0.6 1.1 7.2 65.6 25.5 1.7 7.2 91.1 4.14

60세 이상 (287) 0.0 2.8 14.6 61.3 21.3 2.8 14.6 82.6 4.01

지역

서울 (292) 0.0 3.4 11.0 62.0 23.6 3.4 11.0 85.6 4.06

경기/강원군 (527) 0.6 1.7 11.6 62.8 23.3 2.3 11.6 86.1 4.07

충청권 (156) 0.6 1.3 9.0 55.8 33.3 1.9 9.0 89.1 4.20

호남권 (157) 0.0 1.9 8.3 63.1 26.8 1.9 8.3 89.8 4.15

경북권 (142) 0.0 0.0 15.5 57.0 27.5 0.0 15.5 84.5 4.12

경남권 (226) 0.0 3.1 11.9 58.4 26.5 3.1 11.9 85.0 4.08

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 0.6 2.8 11.2 61.5 24.0 3.4 11.2 85.5 4.06

상황에 맞게 선택 (1023) 0.3 2.0 12.2 59.5 26.0 2.2 12.2 85.5 4.09

인증마크 부착 
축산물

(298) 0.0 2.0 8.1 64.4 25.5 2.0 8.1 89.9 4.13

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 0.2 2.1 10.2 61.6 25.9 2.3 10.2 87.5 4.11

비구입 (460) 0.4 2.0 13.7 58.7 25.2 2.4 13.7 83.9 4.06

직업

전업주부 (338) 0.0 2.7 12.1 60.1 25.1 2.7 12.1 85.2 4.08

사무직/관리직 (547) 0.4 1.1 9.1 62.0 27.4 1.5 9.1 89.4 4.15

학생/무직 (144) 0.0 2.1 11.8 56.3 29.9 2.1 11.8 86.1 4.14

기타 (471) 0.4 2.8 13.0 61.1 22.7 3.2 13.0 83.9 4.03

월평균 소득

300만원 미만 (436) 0.0 2.8 14.4 60.1 22.7 2.8 14.4 82.8 4.03

300-500만원 미만 (558) 0.5 1.6 10.8 62.2 24.9 2.2 10.8 87.1 4.09

500만원 이상 (506) 0.2 2.0 9.1 59.7 29.1 2.2 9.1 88.7 4.15

[표7] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 2) 과거 경험한 맛 품질을 생각해서 구입하는 편이다
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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¡ ‘주위평판을 참고해서 구입하는 편’의 경우, ‘인증마크 부착 축산물’을 주로 구입하는 층과 
‘무항생제축산물 구입경험’층에서 긍정응답률이 55.7%, 47.6%로 상대적으로 높게 나타남

긍정 ％기준 사례수
전혀

그렇지
않다

별로
그렇지
않다

보통이
다

약간
그렇다

매우
그렇다

그렇지 
않다

【BOT2】

보통
【SoSo】

그렇다
【TOP2】

5점 
평균

■ 전체 ■ (1500) 2.5 13.9 39.2 39.9 4.5 16.4 39.2 44.4 3.30

성별
남성 (500) 2.6 13.0 42.2 37.4 4.8 15.6 42.2 42.2 3.29

여성 (1000) 2.4 14.4 37.7 41.1 4.4 16.8 37.7 45.5 3.31

연령

2029세 (266) 3.4 13.9 36.1 41.0 5.6 17.3 36.1 46.6 3.32

3039세 (270) 3.7 15.2 37.8 38.1 5.2 18.9 37.8 43.3 3.26

4049세 (328) 3.0 14.0 36.3 42.1 4.6 17.1 36.3 46.6 3.31

5059세 (349) .6 12.0 40.7 43.0 3.7 12.6 40.7 46.7 3.37

60세 이상 (287) 2.1 15.0 44.9 34.1 3.8 17.1 44.9 38.0 3.23

지역

서울 (292) 2.1 12.7 41.8 41.1 2.4 14.7 41.8 43.5 3.29

경기/강원군 (527) 3.8 13.9 39.3 39.8 3.2 17.6 39.3 43.1 3.25

충청권 (156) 1.9 17.9 41.0 32.7 6.4 19.9 41.0 39.1 3.24

호남권 (157) 1.3 12.1 37.6 41.4 7.6 13.4 37.6 49.0 3.42

경북권 (142) 2.1 11.3 44.4 35.9 6.3 13.4 44.4 42.3 3.33

경남권 (226) 1.3 15.9 32.3 44.7 5.8 17.3 32.3 50.4 3.38

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 2.8 16.2 43.6 34.6 2.8 19.0 43.6 37.4 3.18

상황에 맞게 선택 (1023) 2.4 14.1 41.2 38.2 4.1 16.5 41.2 42.3 3.27

인증마크 부착 
축산물

(298) 2.3 12.1 29.9 48.7 7.0 14.4 29.9 55.7 3.46

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 2.3 13.4 36.7 42.9 4.7 15.7 36.7 47.6 3.34

비구입 (460) 2.8 15.2 44.8 33.0 4.1 18.0 44.8 37.2 3.20

직업

전업주부 (338) 3.0 15.7 35.8 41.1 4.4 18.6 35.8 45.6 3.28

사무직/관리직 (547) 2.4 12.4 39.7 41.3 4.2 14.8 39.7 45.5 3.33

학생/무직 (144) 1.4 13.9 39.6 38.9 6.3 15.3 39.6 45.1 3.35

기타 (471) 2.5 14.4 41.0 37.6 4.5 17.0 41.0 42.0 3.27

월평균 소득

300만원 미만 (436) 3.7 15.4 42.9 32.8 5.3 19.0 42.9 38.1 3.21

300-500만원 미만 (558) 2.2 15.2 39.6 38.9 4.1 17.4 39.6 43.0 3.28

500만원 이상 (506) 1.8 11.3 35.6 47.0 4.3 13.0 35.6 51.4 3.41

[표8] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 3) 주위평판을 참고해서 구입하는 편이다
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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¡ 연령이 낮을수록 ‘요리하기 편하게 해 놓은 것을 주로 구입하는 편’에 대한 긍정응답률이 
높음

¡ 직업별로로는 ‘사무/관리직’(58.3%), 그리고 월평균 소득이 높을수록 요리하기 편하게 해 
놓은 축산물을 구입함

긍정 ％기준 사례수
전혀

그렇지
않다

별로
그렇지
않다

보통이
다

약간
그렇다

매우
그렇다

그렇지 
않다

【BOT2】

보통
【SoSo】

그렇다
【TOP2】

5점 
평균

■ 전체 ■ (1500) 2.5 15.1 28.3 44.0 10.1 17.6 28.3 54.1 3.44

성별
남성 (500) 1.4 12.2 31.6 46.4 8.4 13.6 31.6 54.8 3.48

여성 (1000) 3.1 16.5 26.7 42.8 10.9 19.6 26.7 53.7 3.42

연령

2029세 (266) 2.3 11.7 25.6 46.6 13.9 13.9 25.6 60.5 3.58

3039세 (270) 2.2 10.7 25.2 51.5 10.4 13.0 25.2 61.9 3.57

4049세 (328) 1.5 12.8 30.2 43.6 11.9 14.3 30.2 55.5 3.52

5059세 (349) 2.6 14.6 28.9 44.7 9.2 17.2 28.9 53.9 3.43

60세 이상 (287) 4.2 25.4 31.0 34.1 5.2 29.6 31.0 39.4 3.11

지역

서울 (292) 1.7 11.3 30.1 48.3 8.6 13.0 30.1 56.8 3.51

경기/강원군 (527) 2.8 16.7 29.4 41.6 9.5 19.5 29.4 51.0 3.38

충청권 (156) 3.8 15.4 25.0 43.6 12.2 19.2 25.0 55.8 3.45

호남권 (157) 1.9 14.0 25.5 48.4 10.2 15.9 25.5 58.6 3.51

경북권 (142) 4.2 21.1 26.1 39.4 9.2 25.4 26.1 48.6 3.28

경남권 (226) 1.3 12.8 29.2 44.2 12.4 14.2 29.2 56.6 3.54

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 3.4 17.9 26.8 44.1 7.8 21.2 26.8 52.0 3.35

상황에 맞게 선택 (1023) 2.2 13.9 28.6 45.8 9.4 16.1 28.6 55.2 3.46

인증마크 부착 
축산물

(298) 3.0 17.4 28.2 37.6 13.8 20.5 28.2 51.3 3.42

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 2.6 14.8 27.9 44.2 10.5 17.4 27.9 54.7 3.45

비구입 (460) 2.4 15.7 29.3 43.5 9.1 18.0 29.3 52.6 3.41

직업

전업주부 (338) 3.0 20.4 28.4 40.8 7.4 23.4 28.4 48.2 3.29

사무직/관리직 (547) 1.6 12.1 28.0 47.7 10.6 13.7 28.0 58.3 3.54

학생/무직 (144) 2.1 17.4 30.6 41.7 8.3 19.4 30.6 50.0 3.37

기타 (471) 3.4 14.0 28.0 42.7 11.9 17.4 28.0 54.6 3.46

월평균 소득

300만원 미만 (436) 2.8 15.4 29.4 41.1 11.5 18.1 29.4 52.5 3.43

300-500만원 미만 (558) 3.0 13.6 28.9 46.1 8.4 16.7 28.9 54.5 3.43

500만원 이상 (506) 1.8 16.4 26.9 44.3 10.7 18.2 26.9 54.9 3.46

[표9] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 4) 요리하기 편하게 해 놓은 것을 주로 구입하는 편이다
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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¡ ‘구입 시 인증마크를 보고 각각 구분하여 따져보고 구입한다’의 경우, 연령이 높을수록 
그리고 월평균 소득이 높을수록 긍정응답률이 많음

¡ 지역별로는 ‘서울’(52.4%)과 ‘충청권’(53.2%)에서 구입 시 인증마크를 보고 각각 구분하여 
따져보고 구입하는 경향이 다른 지역 대비 높음

긍정 ％기준 사례수
전혀

그렇지
않다

별로
그렇지
않다

보통이
다

약간
그렇다

매우
그렇다

그렇지 
않다

【BOT2】

보통
【SoSo】

그렇다
【TOP2】

5점 
평균

■ 전체 ■ (1500) 1.9 15.2 35.1 39.3 8.4 17.1 35.1 47.7 3.37

성별
남성 (500) 2.2 16.0 34.8 39.4 7.6 18.2 34.8 47.0 3.34

여성 (1000) 1.8 14.8 35.3 39.3 8.8 16.6 35.3 48.1 3.39

연령

2029세 (266) 5.3 25.6 37.2 25.6 6.4 30.8 37.2 32.0 3.02

3039세 (270) 3.0 22.6 39.6 28.9 5.9 25.6 39.6 34.8 3.12

4049세 (328) 0.9 11.6 37.8 43.3 6.4 12.5 37.8 49.7 3.43

5059세 (349) 0.9 10.6 33.8 44.7 10.0 11.5 33.8 54.7 3.52

60세 이상 (287) 0.3 8.4 27.5 50.9 12.9 8.7 27.5 63.8 3.68

지역

서울 (292) 1.0 13.7 32.9 43.5 8.9 14.7 32.9 52.4 3.46

경기/강원군 (527) 1.7 16.5 36.8 38.0 7.0 18.2 36.8 45.0 3.32

충청권 (156) 1.3 15.4 30.1 41.7 11.5 16.7 30.1 53.2 3.47

호남권 (157) 1.9 12.1 40.1 36.9 8.9 14.0 40.1 45.9 3.39

경북권 (142) 2.8 13.4 37.3 37.3 9.2 16.2 37.3 46.5 3.37

경남권 (226) 3.5 17.3 32.7 38.5 8.0 20.8 32.7 46.5 3.30

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 5.0 30.2 46.4 18.4 0.0 35.2 46.4 18.4 2.78

상황에 맞게 선택 (1023) 2.0 16.2 38.8 38.4 4.6 18.2 38.8 43.0 3.27

인증마크 부착 
축산물

(298) 0.0 2.7 15.8 55.0 26.5 2.7 15.8 81.5 4.05

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 1.0 11.1 32.0 45.1 10.9 12.0 32.0 56.0 3.54

비구입 (460) 4.1 24.6 42.2 26.3 2.8 28.7 42.2 29.1 2.99

직업

전업주부 (338) .9 8.0 34.9 44.1 12.1 8.9 34.9 56.2 3.59

사무직/관리직 (547) 2.0 16.3 38.0 38.0 5.7 18.3 38.0 43.7 3.29

학생/무직 (144) 4.2 23.6 33.3 31.3 7.6 27.8 33.3 38.9 3.15

기타 (471) 1.9 16.6 32.5 39.9 9.1 18.5 32.5 49.0 3.38

월평균 소득

300만원 미만 (436) 3.0 17.7 36.9 34.9 7.6 20.6 36.9 42.4 3.26

300-500만원 미만 (558) 1.8 15.8 33.3 40.5 8.6 17.6 33.3 49.1 3.38

500만원 이상 (506) 1.2 12.5 35.6 41.9 8.9 13.6 35.6 50.8 3.45

[표10] 축산물 구입 시 상황별 행태 - 5) 구입 시 인증마크를 보고 각각 구분하여 따져보고 구입한다
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 긍정 % ]
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4) 인증 마크 인지 여부

¡ 축산물 관련 인증마크 중 ‘무항생제축산물 인증’은 85.7%로, ‘HACCP인증(93.7%)’ 다음으로 
높음

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 인지 % ]

[그림12] 인증 마크 인지 여부
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¡ ‘무항생제축산물 인증’은 ‘여성’(91.3%)과 ‘60세이상’(92.0%) 층에서 ‘HACCP인증’과 유사한 
수준의 높은 인지율을 보임

  사례수 HACCP인증
무항생제축산물

인증
유기축산물

인증
동물복지축산농장

인증

■ 전체 ■ (1500) 93.7 85.7 52.5 59.0

성별
남성 (500) 90.6 74.6 49.6 45.8

여성 (1000) 95.3 91.3 53.9 65.6

연령

2029세 (266) 92.9 74.8 45.1 52.3

3039세 (270) 94.1 83.3 41.5 64.1

4049세 (328) 96.3 89.0 50.9 62.5

5059세 (349) 93.4 87.7 55.0 57.0

60세 이상 (287) 91.6 92.0 68.3 58.9

지역

서울 (292) 93.5 86.6 54.1 64.0

경기/강원군 (527) 94.1 84.4 51.2 59.6

충청권 (156) 93.6 85.9 57.1 63.5

호남권 (157) 93.6 86.6 54.1 52.2

경북권 (142) 93.7 87.3 50.7 53.5

경남권 (226) 93.4 85.8 50.0 56.2

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 92.7 78.8 38.0 39.1

상황에 맞게 선택 (1023) 92.8 84.2 48.7 56.8

인증마크 부착 
축산물

(298) 97.7 95.3 74.2 78.5

직업

전업주부 (338) 95.3 95.6 60.4 70.7

사무직/관리직 (547) 95.2 83.7 45.9 58.3

학생/무직 (144) 88.2 77.8 47.2 54.9

기타 (471) 92.6 83.4 56.1 52.7

월평균 소득

300만원 미만 (436) 90.8 81.7 47.5 54.4

300-500만원 미만 (558) 94.6 85.7 53.8 58.2

500만원 이상 (506) 95.3 89.3 55.3 63.8

[표11] 축산물 관련 인증 마크 인지율 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: 인지 % ]
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5) 주로 구입하는 축산물 형태

¡ 소비자들은 ‘일반 축산물’(11.9%)보다는 ‘인증마크가 붙은 축산물’(19.9%)을 주로 구입함

¡ 그러나 과반수인 68.2%는 일반 축산물과 인증마크가 있는 축산물을 상황에 맞게 선택함

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림13] 주로 구입하는 축산물 형태
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¡ 응답자 특성 살펴보면, ‘50대 이상’과 ‘전업주부’ 층에서 ‘인증마크가 붙은 축산물을 주로 
구입(섭취)’하는 비중이 상대적으로 높게 나타남

¡ 한편, ‘무항생제축산물 구입층’의 경우 ‘인증마크가 붙은 축산물을 주로 구입(섭취)’하는 
비중이 26.1%로 ‘비구입층’(5.9%) 대비 높음

  사례수
일반 축산물을 
주로 구입(섭취)

상황에 맞게 선택 
구입(섭취)

인증마크가 붙은 
축산물을 

주로 구입(섭취)

■ 전체 ■ (1500) 11.9 68.2 19.9

성별
남성 (500) 13.0 71.8 15.2

여성 (1000) 11.4 66.4 22.2

연령

2029세 (266) 13.9 72.6 13.5

3039세 (270) 13.3 70.7 15.9

4049세 (328) 7.6 75.0 17.4

5059세 (349) 13.8 62.2 24.1

60세 이상 (287) 11.5 61.3 27.2

지역

서울 (292) 11.3 65.4 23.3

경기/강원군 (527) 12.0 68.3 19.7

충청권 (156) 10.3 69.2 20.5

호남권 (157) 12.7 65.6 21.7

경북권 (142) 13.4 71.1 15.5

경남권 (226) 12.4 70.8 16.8

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 7.0 66.9 26.1

비구입 (460) 23.0 71.1 5.9

직업

전업주부 (338) 9.2 62.1 28.7

사무직/관리직 (547) 10.1 72.6 17.4

학생/무직 (144) 18.8 68.1 13.2

기타 (471) 14.0 67.5 18.5

월평균 소득

300만원 미만 (436) 14.7 70.4 14.9

300-500만원 미만 (558) 10.9 69.0 20.1

500만원 이상 (506) 10.7 65.4 23.9

[표12] 주로 구입하는 축산물 형태 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]
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6) 축산물에 부착된 인증 마크별 구입 여부

¡ 축산물 인증마크 중에서는 ‘HACCP인증’ 인증 마크가 있는 축산물을 구입하는 비중이 
87.4로 가장 많음

¡ ‘무항생제축산물’인증 축산물을 구입하는 비중도 과반수인 54.5%로 높은 편임

¡ 한편, ‘동물복지축산농장’인증과 ‘유기축산물인증’ 부착 축산물 구입율이 각각 27.3%와
19.2%임 

[ Base: 인지 중인 인증마크 부착 축산물 구입경험자(N=1,293) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림14] 축산물에 부착된 인증 마크별 구입 여부



제3장 주요 조사 결과

29

¡ ‘무항생제 축산인증’의 경우, 남성보다는 ‘여성’(58.3%), 지역별로는 ‘충청권’(66.2%)에서 주로 
구입하는 비중이 높음

¡ 또한, 연령이 높을수록 ‘무항생제 축산인증’ 제품을 구입하는 비중이 높음

  사례수 HACCP인증
무항생제축산물 

인증
동물복지축산농장 

인증
유기축산물

인증

■ 전체 ■ (1293) 87.4 54.5 27.3 19.2

성별
남성 (417) 87.8 46.5 18.0 23.3

여성 (876) 87.2 58.3 31.7 17.2

연령

2029세 (221) 89.1 38.0 20.4 14.0

3039세 (228) 88.2 52.2 29.4 12.7

4049세 (298) 90.3 51.3 28.2 15.4

5059세 (294) 86.1 61.2 27.6 21.8

60세 이상 (252) 83.3 67.1 30.2 31.0

지역

서울 (255) 87.8 55.7 29.4 17.3

경기/강원군 (452) 87.4 51.1 28.8 16.8

충청권 (136) 89.7 66.2 25.7 25.0

호남권 (134) 87.3 59.7 24.6 21.6

경북권 (120) 85.8 52.5 22.5 21.7

경남권 (196) 86.2 50.5 27.0 19.9

주구입 
축산물 형태

상황에 맞게 선택 (997) 86.4 47.2 21.3 13.7

인증마크 부착 
축산물

(296) 90.9 79.1 47.6 37.5

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (959) 86.5 67.3 33.3 22.1

비구입 (334) 89.8 18.0 10.2 10.8

직업

전업주부 (304) 87.2 70.1 36.2 21.7

사무직/관리직 (483) 87.6 50.7 26.9 13.0

학생/무직 (110) 85.5 43.6 17.3 25.5

기타 (396) 87.9 50.3 23.7 23.0

월평균 소득

300만원 미만 (361) 84.2 49.6 23.5 18.6

300-500만원 미만 (488) 87.5 53.7 26.4 19.5

500만원 이상 (444) 89.9 59.5 31.3 19.4

[표13] 축산물에 부착된 인증 마크별 구입 여부 - 응답자 특성별
[ Base: 인지 중인 인증마크 부착 축산물 구입경험자(N=1,293) / Unt: %, 복수응답 ]
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7) 인증마크 부착된 축산물 구입 이유

¡ 인증마크 부착된 축산물 구입 이유로는 ‘품질(안전성)을 믿을 수 있어서’라는 응답이 1순위 
기준 68.9%, 1+2순위 기준 88.3%로 가장 높게 나타남

¡ 품질(안전성)을 제외하면, 1+2순위 기준으로 ‘품질/영양이 우수해서(31.7%)’, ‘영유아 등 
가족 건강을 위해서(25.1%)’, ‘환경 및 동물복지를 위해(22.0%)’ 등의 이유로 인증마크가 
부착된 축산물을 구입하는 것으로 나타남

[ Base: 인증마크 부착된 축산물 구입경험자(N=1,293) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림15] 인증마크 부착된 축산물 구입 이유
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¡ 연령별로 살펴보면, ‘60세 이상’에서는 ‘품질(안전성)을 믿을 수 있어서’라는 응답이 96.0%로 
가장 높게 나타남

  사례수

품질
(안전성)을 
믿을 수 
있어서

품질/ 
영양이 

우수해서

영유아 등 
가족 

건강을 
위해서

환경 및 
동물복지
를 위해

가격이 
적정해서

일반제품
보다 맛이 

있어서

타인의 
구입 

권유로

■ 전체 ■ (1293) 88.3 31.7 25.1 22.0 13.3 4.6 1.9

성별
남성 (417) 88.0 36.9 24.7 15.3 15.8 6.2 1.9

여성 (876) 88.5 29.2 25.3 25.1 12.1 3.8 1.9

연령

2029세 (221) 81.4 35.7 14.0 20.8 22.6 5.4 4.1

3039세 (228) 81.6 26.8 34.2 24.1 12.3 2.2 2.2

4049세 (298) 88.6 29.5 31.2 22.1 12.4 4.7 1.7

5059세 (294) 91.8 34.0 19.7 23.8 11.9 4.1 1.7

60세 이상 (252) 96.0 32.5 25.8 18.7 8.7 6.3 0.4

지역

서울 (255) 84.7 33.7 23.5 23.1 15.3 5.1 2.0

경기/강원군 (452) 87.4 30.3 26.1 24.3 13.7 3.3 2.0

충청권 (136) 91.2 30.9 25.0 19.1 14.0 7.4 0.0

호남권 (134) 94.8 34.3 20.1 19.4 10.4 3.7 1.5

경북권 (120) 90.8 38.3 26.7 16.7 8.3 4.2 2.5

경남권 (196) 87.2 27.0 27.6 21.9 14.3 5.6 3.1

주구입 
축산물 형태

상황에 맞게 선택 (997) 87.4 30.4 24.3 20.2 15.7 4.9 2.4

인증마크 부착 
축산물

(296) 91.6 36.1 28.0 28.0 5.1 3.4 0.3

무항생제축산
물 구입경험

구입 (959) 88.3 30.3 29.2 24.9 10.6 4.2 1.7

비구입 (334) 88.3 35.6 13.5 13.5 21.0 5.7 2.7

직업

전업주부 (304) 88.8 28.0 28.3 26.6 12.2 2.3 1.0

사무직/관리직 (483) 86.7 31.3 28.8 19.9 12.8 4.6 2.3

학생/무직 (110) 89.1 33.6 15.5 20.0 20.9 5.5 2.7

기타 (396) 89.6 34.6 21.0 21.5 12.6 6.1 2.0

월평균 소득

300만원 미만 (361) 89.8 33.0 20.5 19.7 15.2 5.0 2.5

300-500만원 미만 (488) 86.7 30.9 28.1 21.3 13.5 4.3 1.8

500만원 이상 (444) 89.0 31.5 25.7 24.5 11.5 4.5 1.6

[표14] 인증마크 부착된 축산물 구입 이유(1+2순위 기준) - 응답자 특성별
[ Base: 인증마크 부착된 축산물 구입경험자(N=1,293) / Unt: %, 복수응답 ]
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8) 코로나19 이후 인증마크 축산물 소비 행태 변화

¡ 인증마크 부착 축산물을 구입한 경험이 있는 소비자들은 코로나19 발생 이후 인증마크 
축산물 소비는 소폭 증가한 것을 보임(늘었다 19.4%, 줄었다 8.2%)

[ Base: 인증마크 부착 축산물 구입경험자(N=1,321) / Unt: % ]

[그림16] 코로나19 이후 인증마크 축산물 소비 행태 변화
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, 남성보다는 ‘여성’, 연령별로는 ‘40대 이상’, ‘주로 인증마크 부착 
축산물 구입하는 자’, 그리고 월평균 소득이 높아질수록 인증마크 축산물 소비가 증가한 
경향이 있음

  사례수 늘었다 변화가 없다 줄었다 잘 모르겠다
증감

(늘었다-
줄었다)

■ 전체 ■ (1321) 19.4 62.8 8.2 9.7 11.2

성별
남성 (435) 17.2 63.9 9.2 9.7 8.0

여성 (886) 20.4 62.2 7.7 9.7 12.7

연령

2029세 (229) 8.7 66.4 7.9 17.0 0.8

3039세 (234) 18.8 60.7 10.7 9.8 8.1

4049세 (303) 24.4 58.4 7.6 9.6 16.8

5059세 (301) 21.9 63.5 7.3 7.3 14.6

60세 이상 (254) 20.5 65.7 7.9 5.9 12.6

지역

서울 (259) 20.5 64.9 6.9 7.7 13.6

경기/강원군 (464) 18.5 63.4 7.1 11.0 11.4

충청권 (140) 19.3 57.1 12.9 10.7 6.4

호남권 (137) 19.7 61.3 7.3 11.7 12.4

경북권 (123) 17.1 64.2 10.6 8.1 6.5

경남권 (198) 21.2 62.6 8.1 8.1 13.1

주구입 
축산물 형태

상황에 맞게 선택 (1023) 15.4 64.8 8.9 10.9 6.5

인증마크 부착 
축산물

(298) 32.9 55.7 5.7 5.7 27.2

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (967) 22.8 61.7 7.0 8.5 15.8

비구입 (354) 10.2 65.5 11.3 13.0 -1.1

직업

전업주부 (307) 19.9 68.1 6.2 5.9 13.7

사무직/관리직 (492) 18.7 62.6 7.5 11.2 11.2

학생/무직 (117) 9.4 67.5 5.1 17.9 4.3

기타 (405) 22.7 57.5 11.4 8.4 11.3

월평균 소득

300만원 미만 (372) 14.5 61.3 12.6 11.6 1.9

300-500만원 미만 (497) 19.9 62.4 8.2 9.5 11.7

500만원 이상 (452) 22.8 64.4 4.4 8.4 18.4

[표15] 코로나19 이후 인증마크 축산물 소비 행태 변화 - 응답자 특성별
[ Base: 인증마크 부착 축산물 구입경험자(N=1,321) / Unt: % ]
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2. 무항생제축산물 관련 인식

1) 무항생제축산물 인지 여부

¡ 무항생제축산물의 경우, 94.7%가 이름정도는 알고 있으나 관련 내용을 잘 알고 있는 비중은 
7.7%에 불과함

¡ 응답자의 과반수인 56.5%는 ‘조금 알고 있다’고 응답함

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림17] 무항생제축산물 인지 여부
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¡ 무항생제축산물에 대한 인지수준은 연령이 높을수록 높은 경향을 보임
특히, ‘60대 이상’의 경우 잘 알고 있다는 응답이 10.5%로 모든 연령층에서 가장 높게 
나타남

¡ 한편, ‘20대’와 ‘30대’ 소비자의 경우 무항생제축산물을 ‘처음 듣는다+듣긴 들었으나 내용을 
모른다’고 응답한 비중이 각각 52.6%, 44.8%로 ‘40대 이상’ 소비자 대비 인지 수준은 낮은 
편임

¡ ‘일반 축산물’을 주로 구입하는 소비자의 경우, 무항생제축산물을 ‘듣긴 들었으나 내용은 
모른다’고 응답한 비중이 41.9%로 나타난 반면, ‘인증마크 부착 축산물’을 주로 구입하는 
소비자는 무항생제축산물을 조금 알고 있거나 잘 알고 있다고 응답한 비중이 88.2%로 
대다수를 차지함

¡ 직업별로는 전업주부층에서 ‘조금 알고 있다+잘 알고 있다’고 응답한 비중이 75.8%로 가장 
높음

  사례수 처음 듣는다
듣긴 들었으나 
내용은 모른다

조금 알고 있다 잘 알고 있다

■ 전체 ■ (1500) 5.3 30.5 56.5 7.7

성별
남성 (500) 6.8 36.8 50.4 6.0

여성 (1000) 4.5 27.4 59.6 8.5

연령

2029세 (266) 13.5 39.1 43.2 4.1

3039세 (270) 7.4 37.4 47.4 7.8

4049세 (328) 4.6 26.2 61.0 8.2

5059세 (349) 1.1 28.7 62.8 7.4

60세 이상 (287) 1.4 23.3 64.8 10.5

지역

서울 (292) 4.5 30.5 57.5 7.5

경기/강원군 (527) 5.7 30.4 56.4 7.6

충청권 (156) 5.8 24.4 61.5 8.3

호남권 (157) 5.7 29.3 54.8 10.2

경북권 (142) 4.9 33.8 54.2 7.0

경남권 (226) 4.9 34.1 54.9 6.2

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 7.8 41.9 46.9 3.4

상황에 맞게 선택 (1023) 5.8 34.6 55.1 4.5

인증마크 부착 
축산물

(298) 2.0 9.7 67.1 21.1

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 0.0 20.9 68.7 10.5

비구입 (460) 17.2 52.4 29.1 1.3

직업

전업주부 (338) 1.2 23.1 66.3 9.5

사무직/관리직 (547) 6.9 29.8 57.2 6.0

학생/무직 (144) 11.1 35.4 46.5 6.9

기타 (471) 4.5 35.2 51.8 8.5

월평균 소득

300만원 미만 (436) 5.7 37.8 51.1 5.3

300-500만원 미만 (558) 5.7 30.6 57.2 6.5

500만원 이상 (506) 4.3 24.1 60.5 11.1

[표16] 무항생제축산물 인지 여부 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]
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2) 무항생제축산물 인지 경로

¡ 무항생제축산물 인지 경로를 살펴보면, ‘인터넷(온라인)(53.3%)’이 가장 높게 나타났으며, 그 
다음으로 ‘TV, 신문, 잡지(48.7%)’, ‘판매처 홍보(24.6%)’, ‘주변 지인(15.1%)’, ‘정부(기관) 
홍보(14.6%)’의 순으로 나타남

[ Base: 무항생제축산물 인지자(N=1,421) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림18] 무항생제축산물 인지 경로
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¡ 남성과 연령이 낮을수록 ‘인터넷’을 통해 무항생제축산물을 인지한 경우가 많음

¡ 반면, 연령이 높을수록 ‘TV, 신문, 잡지’를 통해 알게 되었다고 응답한 비중이 높음

¡ 일반축산물이나 상황에 맞게 축산물을 선택하는 구입층 대비 ‘인증마크 부착 축산물 
주구입층’의 경우 ‘인터넷(온라인)’을 통해 알게 된 비중이 60.6%, ‘주변 지인’을 통해 
인지하는 비중이 21.2%로 높게 나타남

  사례수
인터넷
(온라인)

TV, 신문,
잡지

판매처 홍보 주변 지인
정부(기관)

홍보

■ 전체 ■ (1421) 53.3 48.7 24.6 15.1 14.6

성별
남성 (466) 58.6 47.9 24.5 13.7 17.6

여성 (955) 50.8 49.1 24.7 15.8 13.1

연령

2029세 (230) 61.3 28.7 16.1 13.5 12.2

3039세 (250) 57.2 37.2 24.8 13.6 9.6

4049세 (313) 53.4 48.9 21.7 13.7 13.4

5059세 (345) 53.0 53.9 29.0 15.9 17.1

60세 이상 (283) 43.8 68.6 29.3 18.4 19.1

지역

서울 (279) 49.5 41.2 29.7 13.3 15.1

경기/강원군 (497) 56.7 47.3 24.3 13.5 13.9

충청권 (147) 54.4 49.7 20.4 19.0 17.7

호남권 (148) 49.3 52.0 27.0 20.9 12.2

경북권 (135) 56.3 57.0 20.0 14.8 18.5

경남권 (215) 50.7 53.5 22.8 14.9 12.6

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (165) 44.8 53.3 19.4 15.8 10.3

상황에 맞게 선택 (964) 52.6 46.4 24.4 13.2 14.0

인증마크 부착 
축산물

(292) 60.6 53.8 28.4 21.2 18.8

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 55.9 49.7 27.8 17.7 16.3

비구입 (381) 46.5 45.9 16.0 8.1 9.7

직업

전업주부 (334) 44.0 56.0 29.9 16.8 14.4

사무직/관리직 (509) 58.2 46.8 20.2 13.8 14.5

학생/무직 (128) 53.9 32.8 21.1 13.3 11.7

기타 (450) 54.7 50.0 26.7 16.0 15.6

월평균 소득

300만원 미만 (411) 54.7 46.7 20.2 15.1 12.2

300-500만원 미만 (526) 49.2 49.2 25.5 14.3 15.4

500만원 이상 (484) 56.6 49.8 27.5 16.1 15.7

[표17] 무항생제축산물 인지 경로 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 인지자(N=1,421) / Unt: %, 복수응답 ]
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3) 무항생제축산물 구입 경험

¡ 무항생제축산물을 한번이라도 구입한 경험이 있는 응답자의 69.3%로 거의 70%에 가까운 
과반수임(10명 중 7명꼴로 구입 경험이 있음)

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림19] 무항생제축산물 구입 경험
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘인증마크 부착 축산물 주구입층’, ‘전업주부’, ‘고소득층’일수록 
무항생제축산물 구입 경험이 높은 것으로 나타남

  사례수 예 아니오

■ 전체 ■ (1500) 69.3 30.7

성별
남성 (500) 62.4 37.6

여성 (1000) 72.8 27.2

연령

2029세 (266) 54.9 45.1

3039세 (270) 69.3 30.7

4049세 (328) 72.6 27.4

5059세 (349) 71.9 28.1

60세 이상 (287) 76.0 24.0

지역

서울 (292) 72.3 27.7

경기/강원군 (527) 70.6 29.4

충청권 (156) 73.7 26.3

호남권 (157) 65.0 35.0

경북권 (142) 62.7 37.3

경남권 (226) 66.8 33.2

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 40.8 59.2

상황에 맞게 선택 (1023) 68.0 32.0

인증마크 부착 
축산물

(298) 90.9 9.1

직업

전업주부 (338) 81.1 18.9

사무직/관리직 (547) 70.4 29.6

학생/무직 (144) 53.5 46.5

기타 (471) 64.5 35.5

월평균 소득

300만원 미만 (436) 60.6 39.4

300-500만원 미만 (558) 69.7 30.3

500만원 이상 (506) 76.5 23.5

[표18] 무항생제축산물 구입 경험 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]
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4) 무항생제축산물을 구입하지 않은 이유

¡ 무항생제축산물을 구입하지 않은 소비자의 무항생제축산물 비구입이유로는 ‘가격이 
비싸서(49.3%)’, ‘무항생제축산물에 대한 장점 등을 몰라서(정보 부족)(44.4%)’, ‘평소 이용하
는 판매처에 제품이 없어서(32.0%)’, ‘일반 축산물과 다른 더 좋은 점이 없어서(16.8%)’, ‘안
전성을 믿을 수 없어서(8.4%)’ 등의 순으로 응답이 높게 나타남

[ Base: 무항생제축산물 비구입자(N=381) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림20] 무항생제축산물을 구입하지 않은 이유
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¡ ‘가격이 비싸서’ 무항생제축산물을 구입하지 않는다는 응답은 연령이 높을수록, 그리고 
‘전업주부’층에서 상대적으로 높게 나타남

¡ ‘무항생제축산물에 대한 장점을 몰라서’라는 응답은 남성보다는 ‘여성’, 연령이 낮을수록, 
그리고 ‘인증마크 부착축산물 주 구입층’에서 상대적으로 높게 나타남

¡ ‘인증마크 부착축산물 주 구입층’에서 무항생제축산물의 장점을 몰라서 구입하지 않는다는 
응답이 많이 나온 점을 고려할 때, 무항생제의 정확한 장점을 홍보하는 것이 무항생제축산 
물 소비촉진에 도움이 될 것으로 판단됨

  사례수
가격이
비싸서

무항생제축산
물에 대한 
장점 등을 

몰라서
(정보 부족)

평소 이용하는 
판매처에 

제품이 없어서

일반축산물과 
다른 더 

좋은 점이 
없어서

안전성을 
믿을 수 
없어서

■ 전체 ■ (381) 49.3 44.4 32.0 16.8 8.4

성별
남성 (154) 48.1 51.9 28.6 18.8 8.4

여성 (227) 50.2 39.2 34.4 15.4 8.4

연령

2029세 (84) 41.7 56.0 32.1 16.7 4.8

3039세 (63) 41.3 47.6 30.2 9.5 7.9

4049세 (75) 50.7 46.7 28.0 28.0 4.0

5059세 (94) 57.4 34.0 29.8 10.6 8.5

60세 이상 (65) 53.8 38.5 41.5 20.0 18.5

지역

서울 (68) 57.4 48.5 19.1 20.6 10.3

경기/강원군 (125) 44.0 43.2 35.2 16.0 4.0

충청권 (32) 53.1 43.8 46.9 12.5 9.4

호남권 (46) 52.2 47.8 28.3 17.4 8.7

경북권 (46) 54.3 50.0 34.8 8.7 8.7

경남권 (64) 43.8 35.9 32.8 21.9 14.1

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (92) 58.7 38.0 29.3 20.7 9.8

상황에 맞게 선택 (268) 47.0 45.9 32.5 16.0 8.2

인증마크 부착 
축산물

(21)* 38.1 52.4 38.1 9.5 4.8

직업

전업주부 (60) 60.0 36.7 35.0 16.7 11.7

사무직/관리직 (124) 44.4 47.6 28.2 19.4 7.3

학생/무직 (51) 45.1 49.0 33.3 13.7 5.9

기타 (146) 50.7 43.2 33.6 15.8 8.9

월평균 소득

300만원 미만 (147) 51.0 44.9 27.2 17.7 8.8

300-500만원 미만 (137) 48.9 46.7 37.2 15.3 7.3

500만원 이상 (97) 47.4 40.2 32.0 17.5 9.3

[표19] 무항생제축산물을 구입하지 않은 이유 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 비구입자(N=381) / Unt: %, 복수응답 ]

*Too Small Base
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5) 무항생제축산물 구입 이유

¡ 무항생제축산물 구입 이유는 ‘물질(안전성)을 믿을 수 있어서(74.5%)’와 
‘건강을 위해서(71.0%)’임

[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림21] 무항생제축산물 구입 이유
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¡ 연령별로 살펴보면, 연령이 높을수록 ‘물질(안전성)을 믿을 수 있어서’와 ‘건강을 위해서’라는 
응답이 많음

¡ 반면, 여성과 연령이 낮을수록 ‘환경 및 동물복지를 위해서’ 무항생제축산물을 구입한다는 
응답이 높게 나타남 

  사례수

물질
(안전성)을 
믿을 수 
있어서

건강을 
위해서

환경 및 
동물복지를 

위해서

가격이 
적정해서

일반제품 
보다 맛이 

있어서

타인의 
구입권유로

■ 전체 ■ (1040) 74.5 71.0 39.8 11.2 7.5 7.2

성별
남성 (312) 73.4 70.2 33.7 12.8 9.3 10.6

여성 (728) 75.0 71.3 42.4 10.4 6.7 5.8

연령

2029세 (146) 61.0 47.3 43.2 19.2 4.8 12.3

3039세 (187) 67.4 59.9 48.1 11.2 7.0 11.8

4049세 (238) 72.7 73.1 36.6 11.8 8.0 5.5

5059세 (251) 80.1 78.5 37.5 9.2 7.6 4.0

60세 이상 (218) 85.3 85.3 36.7 7.3 9.2 5.5

지역

서울 (211) 73.0 71.1 40.8 11.4 9.5 6.6

경기/강원군 (372) 73.7 71.0 39.5 13.7 6.2 6.2

충청권 (115) 74.8 68.7 38.3 10.4 7.8 8.7

호남권 (102) 81.4 74.5 36.3 8.8 4.9 4.9

경북권 (89) 79.8 75.3 43.8 10.1 7.9 9.0

경남권 (151) 70.9 67.5 40.4 7.3 9.3 9.9

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 63.0 63.0 34.2 17.8 6.8 9.6

상황에 맞게 선택 (696) 72.7 68.0 35.3 11.6 6.9 7.9

인증마크 부착 
축산물

(271) 82.3 80.8 52.8 8.1 9.2 4.8

직업

전업주부 (274) 81.0 76.6 41.2 8.8 7.3 5.8

사무직/관리직 (385) 70.9 71.2 38.2 9.6 5.2 7.5

학생/무직 (77) 59.7 48.1 42.9 15.6 6.5 14.3

기타 (304) 77.0 71.4 39.8 14.1 10.9 6.3

월평균 소득

300만원 미만 (264) 71.6 65.5 39.8 14.0 7.2 10.6

300-500만원 미만 (389) 77.1 71.0 40.1 11.1 7.7 6.9

500만원 이상 (387) 73.9 74.7 39.5 9.3 7.5 5.2

[표20] 무항생제축산물 구입 이유 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]
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6) 무항생제축산물 구입 장소

¡ 무항생제축산물 구입 장소는 일반 축산물과 동일하게 대형마트에서 구입하는 비중이 1순위 
기준 54.7%, 1+2순위 기준 78.8%로 가장 높음

¡ 그 다음으로는 1+2순위 기준 ‘기업형슈퍼/일반슈퍼(40.7%)’, ‘친환경 전문매장(28.1%)’, 
‘온라인 쇼핑몰(23.4%)’ 등의 순으로 높게 나타남

[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림22] 무항생제축산물 구입 장소
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘30대’에서는 ‘온라인 쇼핑몰’(34.2%)에서, ‘인증마크 부착 축산물 
주구입층’의 경우 ‘친환경 전문매장’(41.7%)에서 구입하는 비중이 상대적으로 높게 나타남 

  사례수 대형마트
기업형 
슈퍼/ 

일반슈퍼

친환경 
전문매장

(생협, 
한살림 등 
소비자 

협동조합 
포함)

온라인 
쇼핑몰

전통시장 백화점 홈쇼핑 기타

■ 전체 ■ (1040) 78.8 40.7 28.1 23.4 8.7 5.9 2.4 0.3

성별
남성 (312) 79.5 40.7 26.6 23.1 10.6 7.7 3.8 0.0

여성 (728) 78.4 40.7 28.7 23.5 7.8 5.1 1.8 0.4

연령

2029세 (146) 81.5 43.8 19.2 26.7 7.5 6.8 4.8 0.0

3039세 (187) 75.9 38.5 20.9 34.2 7.0 6.4 1.6 0.0

4049세 (238) 74.4 40.3 32.4 28.6 8.0 5.5 2.9 0.4

5059세 (251) 81.7 39.4 30.7 16.7 8.0 5.2 2.4 0.8

60세 이상 (218) 80.7 42.2 32.6 13.8 12.4 6.0 0.9 0.0

지역

서울 (211) 79.1 38.4 26.1 27.0 10.4 7.6 2.4 0.0

경기/강원군 (372) 79.8 38.7 26.6 25.3 8.9 5.4 2.7 0.0

충청권 (115) 76.5 47.8 31.3 19.1 6.1 5.2 1.7 0.9

호남권 (102) 75.5 42.2 39.2 15.7 10.8 2.0 0.0 1.0

경북권 (89) 83.1 47.2 27.0 19.1 3.4 4.5 1.1 0.0

경남권 (151) 76.8 38.4 25.2 24.5 9.3 8.6 4.6 0.7

지역
수도권 (559) 79.1 38.5 26.1 26.7 9.5 6.4 2.5 0.0

비수도권 (481) 78.4 43.2 30.4 19.5 7.7 5.2 2.3 0.6

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 75.3 39.7 20.5 21.9 8.2 2.7 6.8 1.4

상황에 맞게 선택 (696) 79.7 43.0 23.6 23.7 9.3 5.9 2.0 0.3

인증마크 부착 
축산물

(271) 77.1 35.1 41.7 22.9 7.0 6.6 2.2 0.0

직업

전업주부 (274) 79.6 35.4 33.2 20.8 8.4 4.7 1.5 0.0

사무직/관리직 (385) 80.5 42.9 24.7 25.7 7.3 5.2 1.6 0.5

학생/무직 (77) 76.6 49.4 26.0 14.3 14.3 6.5 5.2 0.0

기타 (304) 76.3 40.5 28.3 25.0 9.2 7.6 3.6 0.3

월평균 소득

300만원 미만 (264) 81.4 40.5 23.5 26.1 8.0 4.9 1.5 0.4

300-500만원 미만 (389) 78.4 43.4 29.0 20.8 9.0 6.4 3.1 0.0

500만원 이상 (387) 77.3 38.0 30.2 24.0 8.8 5.9 2.3 0.5

[표21] 무항생제축산물 구입 장소 - 응답자 특성별(1+2순위 기준)
[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]
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7) 무항생제축산물 구입 빈도

¡ 무항생제축산물을 구입한 경험이 있는 소비자의 경우, 과반수인 59.1%가 ‘주로 일반 축산물 
을 구입하는 것으로 나타나, 축산물 구입 시 무항생제축산물이 필수 고려요소는 아닌 것으 
로 나타남

¡ 항상 무항생제축산물을 구입하는 비중은 4.5% 수준에 머물고 있음

[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: % ]

[그림23] 무항생제축산물 구입 빈도
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¡ 연령이 높을수록, 그리고 소득이 높을수록 ‘일반 축산물보다는 무항생제축산물을 더 자주 + 
항상 구입’하는 비중이 높음

¡ 특히, 축산물 구입 시 ‘인증마크 부착 축산물을 주로 구입하는 층’에서는 ‘무항생제를 더 
자주+항상 구입’한다는 응답이 69.9%로 과반수임

  사례수
주로 일반축산물을 

구입하고, 가끔 
무항생제축산물을 구입

일반축산물보다는 
무항생제축산물을 

더 자주 구입

항상 무항생제축산물을 
구입

■ 전체 ■ (1040) 59.1 36.3 4.5

성별
남성 (312) 57.4 38.1 4.5

여성 (728) 59.9 35.6 4.5

연령

2029세 (146) 64.4 32.9 2.7

3039세 (187) 63.1 31.0 5.9

4049세 (238) 61.8 33.2 5.0

5059세 (251) 55.0 39.8 5.2

60세 이상 (218) 54.1 42.7 3.2

지역

서울 (211) 56.4 37.4 6.2

경기/강원군 (372) 61.0 35.8 3.2

충청권 (115) 61.7 31.3 7.0

호남권 (102) 54.9 43.1 2.0

경북권 (89) 52.8 43.8 3.4

경남권 (151) 62.9 31.1 6.0

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 87.7 12.3 0.0

상황에 맞게 선택 (696) 69.4 28.3 2.3

인증마크 부착 
축산물

(271) 25.1 63.5 11.4

직업

전업주부 (274) 59.1 35.8 5.1

사무직/관리직 (385) 60.3 35.1 4.7

학생/무직 (77) 61.0 35.1 3.9

기타 (304) 57.2 38.8 3.9

월평균 소득

300만원 미만 (264) 64.8 31.4 3.8

300-500만원 미만 (389) 60.7 36.2 3.1

500만원 이상 (387) 53.7 39.8 6.5

[표22] 무항생제축산물 구입 빈도 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: % ]
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8) 주구입 무항생제축산물

¡ 주로 구입하는 무항생제축산물로는 ‘계란’이 1순위 기준 44.9%, 1+2순위 기준 65.9%로 
가장 많았는데, 이는 다른 축산물 대비 구입빈도가 높은 것과도 연관이 있는 것으로 판단됨

¡ 한편, 무항생제 구입 육류 중에서는 ‘돼지고기’ 구입률이 1순위 기준 25.5%, 1+2순위 기준 
50.1%로 가장 높음  

[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림24] 주구입 무항생제축산물
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¡ 무항생제 ‘계란’을 주로 구입하는 소비자로 ‘여성’(70.5%)과 ‘50대 이상’(50대 70.5%, 60세 
이상 69.7%)의 비중이 높고, 지역별로는 ‘호남권’(70.6%)‘의 비중이 높음

¡ ‘남성’(59.9%)과 ‘경남권’(58.3%)에서는 ‘무항생제 돼지고기’를 주로 구입한다는 응답이 상대 
적으로 많음 

  사례수 계란 돼지고기 닭고기 우유 소고기 오리고기

■ 전체 ■ (1040) 65.9 50.1 32.2 22.4 18.3 6.5

성별
남성 (312) 55.1 59.9 29.8 21.5 25.6 5.8

여성 (728) 70.5 45.9 33.2 22.8 15.1 6.9

연령

2029세 (146) 65.1 54.8 27.4 24.0 19.2 4.1

3039세 (187) 64.7 52.4 28.3 20.9 20.3 8.0

4049세 (238) 58.8 53.8 36.1 21.0 21.0 6.3

5059세 (251) 70.5 47.4 36.3 21.5 14.3 5.6

60세 이상 (218) 69.7 44.0 29.8 25.2 17.4 8.3

지역

서울 (211) 67.8 48.8 29.4 22.3 21.8 7.1

경기/강원군 (372) 68.8 48.1 35.8 20.7 16.9 4.8

충청권 (115) 67.0 50.4 32.2 24.3 14.8 5.2

호남권 (102) 70.6 48.0 27.5 24.5 15.7 10.8

경북권 (89) 62.9 49.4 38.2 22.5 15.7 5.6

경남권 (151) 53.6 58.3 27.2 23.8 22.5 8.6

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 52.1 47.9 35.6 24.7 16.4 12.3

상황에 맞게 선택 (696) 63.9 50.0 33.6 23.0 18.8 6.3

인증마크 부착 
축산물

(271) 74.5 50.9 27.7 20.3 17.3 5.5

직업

전업주부 (274) 70.8 44.2 34.3 22.6 15.0 6.9

사무직/관리직 (385) 66.2 50.1 32.5 20.5 20.3 6.0

학생/무직 (77) 66.2 59.7 33.8 24.7 7.8 5.2

기타 (304) 60.9 53.0 29.6 24.0 21.4 7.2

월평균 소득

300만원 미만 (264) 66.3 49.6 33.0 24.2 13.6 8.0

300-500만원 미만 (389) 62.5 51.2 31.6 22.4 21.1 6.7

500만원 이상 (387) 69.0 49.4 32.3 21.2 18.6 5.4

[표23] 주구입 무항생제축산물 - 응답자 특성별(1+2순위 기준)
[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 복수응답 ]
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9) 무항생제축산물 가격에 대한 인식

¡ 무항생제축산물 가격에 대해 과반수인 68.3%가 ‘비싸다’고 응답했으며, ‘적당하다’는 응답은 
18.6%에 불과함

[ Base: 무항생제축산물 인지자(N=1,421) / Unt: % ]

[그림25] 무항생제축산물 가격에 대한 인식
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¡ ‘여성’과 연령이 높을수록 무항생제축산물 가격이 비싸다고 응답한 비중이 많음

  사례수 저렴하다 적당하다 비싸다 잘 모르겠다

■ 전체 ■ (1421) 0.3 18.6 68.3 12.9

성별
남성 (466) 0.6 21.5 65.0 12.9

여성 (955) 0.1 17.2 69.8 12.9

연령

2029세 (230) 1.3 23.0 54.8 20.9

3039세 (250) 0.0 20.0 67.2 12.8

4049세 (313) 0.0 17.9 70.6 11.5

5059세 (345) 0.3 16.5 73.0 10.1

60세 이상 (283) 0.0 17.0 71.7 11.3

지역

서울 (279) 0.0 20.4 68.1 11.5

경기/강원군 (497) 0.2 18.5 69.2 12.1

충청권 (147) 0.7 25.2 63.3 10.9

호남권 (148) 0.7 13.5 73.0 12.8

경북권 (135) 0.0 17.8 66.7 15.6

경남권 (215) 0.5 15.8 67.4 16.3

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (165) 0.0 11.5 72.7 15.8

상황에 맞게 선택 (964) 0.2 18.3 67.2 14.3

인증마크 부착 
축산물

(292) 0.7 23.6 69.2 6.5

무항생제축산
물 구입경험

구입 (1040) 0.2 22.7 70.6 6.5

비구입 (381) 0.5 7.3 61.9 30.2

직업

전업주부 (334) 0.0 16.2 73.1 10.8

사무직/관리직 (509) 0.0 18.5 72.3 9.2

학생/무직 (128) 0.0 22.7 52.3 25.0

기타 (450) 0.9 19.3 64.7 15.1

월평균 소득

300만원 미만 (411) 0.5 16.5 64.2 18.7

300-500만원 미만 (526) 0.2 18.3 70.2 11.4

500만원 이상 (484) 0.2 20.7 69.6 9.5

[표24] 무항생제축산물 가격에 대한 인식 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 인지자(N=1,421) / Unt: % ]
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10) 일반 축산물 대비 무항생제축산물 추가 지불 의향 가격

¡ 일반 축산물 대비 무항생제축산물 추가 지불 의향 가격은 ‘1-10%’라는 응답이 과반수인 
61.4%임

¡ 한편, 16.1%는 추가 가격 지불의향이 없는 것으로 나타남

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림26] 일반 축산물 대비 무항생제축산물 추가 지불 의향 가격
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¡ ‘1-10%’ 추가 지불의향이 있다는 응답은 ‘여성’과 ‘경기/강원권’, ‘상황에 맞게 일반 또는 
인증마크 부착 축산물 구입층’에서 상대적으로 높게 나타남

¡ ‘11-20%’ 추가 지불의향이 있다는 응답은 ‘인증마크 부착 축산물 주 구입층’과 ‘50대 
이상’에서 많은 편임

¡ 한편, ‘추가 가격 지불 없음’은 ‘남성’(22.0%)과 ‘20대’(26.7%)에서 상대적으로 높게 나타남

  사례수
추가 가격 

지불의향 없음
1-10% 추가 

지불
11-20% 추가 

지불
20-30% 추가 

지불
30% 이상 
추가 지불

■ 전체 ■ (1500) 16.1 61.4 18.3 3.9 0.3

성별
남성 (500) 22.0 53.8 20.4 3.8 0.0

여성 (1000) 13.2 65.2 17.3 3.9 0.4

연령

2029세 (266) 26.7 60.2 12.0 1.1 0.0

3039세 (270) 15.6 61.9 19.6 2.6 0.4

4049세 (328) 10.1 65.9 18.3 5.5 0.3

5059세 (349) 14.0 60.7 20.3 4.6 0.3

60세 이상 (287) 16.4 57.8 20.6 4.9 0.3

지역

서울 (292) 15.1 59.9 21.9 3.1 0.0

경기/강원군 (527) 14.4 64.7 17.3 3.2 0.4

충청권 (156) 16.7 53.2 21.8 8.3 0.0

호남권 (157) 18.5 62.4 15.9 2.5 0.6

경북권 (142) 19.7 60.6 16.2 3.5 0.0

경남권 (226) 17.3 61.1 16.8 4.4 0.4

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 27.4 58.7 11.7 1.7 0.6

상황에 맞게 선택 (1023) 17.0 62.9 16.9 3.2 0.0

인증마크 부착 
축산물

(298) 6.4 58.1 27.2 7.4 1.0

무항생제축산
물 구입경험

구입 (1040) 9.1 62.9 22.9 4.7 0.4

비구입 (460) 32.0 58.0 8.0 2.0 0.0

직업

전업주부 (338) 13.9 60.4 18.6 6.8 0.3

사무직/관리직 (547) 13.7 63.1 19.2 3.5 0.5

학생/무직 (144) 26.4 60.4 11.8 1.4 0.0

기타 (471) 17.4 60.5 19.1 3.0 0.0

월평균 소득

300만원 미만 (436) 21.8 60.6 14.4 3.2 0.0

300-500만원 미만 (558) 15.6 60.2 20.4 3.8 0.0

500만원 이상 (506) 11.9 63.4 19.4 4.5 0.8

[표25] 일반 축산물 대비 무항생제축산물 추가 지불 의향 가격 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]
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11) 무항생제축산물이 건강에 도움 되는 정도

¡ 무항생제축산물은 ‘건강에 도움이 된다’고 생각하는 비중이 전체의 65.4%(5점 평균 
3.73점)임

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]

[그림27] 무항생제축산물이 건강에 도움 되는 정도
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¡ 무항생제축산물이 건강에 도움이 된다는 생각은 ‘여성’(68.0%)과 연령이 높을수록, 그리고 
‘인증마크 부착 축산물 주구입층’(79.9%)에서 상대적으로 강한 것으로 나타남

  사례수

전혀 
도움이 
되지 

않는다

별로 
도움이 
되지 

않는다

보통 
이다

약간 
도움이 
된다

매우 
도움이 
된다

도움 
되지 
않음

【BOT2】

보통
【SoSo】

도움됨
【TOP2】

[5점 
평균]

■ 전체 ■ (1500) 0.3 3.5 30.7 53.5 11.9 3.9 30.7 65.4 3.73

성별
남성 (500) 0.6 6.2 33.0 49.2 11.0 6.8 33.0 60.2 3.64

여성 (1000) 0.2 2.2 29.6 55.7 12.3 2.4 29.6 68.0 3.78

연령

2029세 (266) 1.5 7.5 39.1 46.6 5.3 9.0 39.1 51.9 3.47

3039세 (270) 0.0 2.6 35.2 50.7 11.5 2.6 35.2 62.2 3.71

4049세 (328) 0.0 3.4 28.7 55.8 12.2 3.4 28.7 68.0 3.77

5059세 (349) 0.0 2.6 26.4 56.7 14.3 2.6 26.4 71.1 3.83

60세 이상 (287) 0.3 2.1 26.5 56.1 15.0 2.4 26.5 71.1 3.83

지역

서울 (292) 0.3 3.1 31.2 53.8 11.6 3.4 31.2 65.4 3.73

경기/강원군 (527) 0.6 4.0 32.6 49.7 13.1 4.6 32.6 62.8 3.71

충청권 (156) 0.0 2.6 26.3 56.4 14.7 2.6 26.3 71.2 3.83

호남권 (157) 0.0 3.8 29.3 58.0 8.9 3.8 29.3 66.9 3.72

경북권 (142) 0.7 2.1 30.3 56.3 10.6 2.8 30.3 66.9 3.74

경남권 (226) 0.0 4.4 30.1 55.3 10.2 4.4 30.1 65.5 3.71

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 1.7 3.9 35.8 50.8 7.8 5.6 35.8 58.7 3.59

상황에 맞게 선택 (1023) 0.2 4.4 33.0 52.0 10.4 4.6 33.0 62.4 3.68

인증마크 부착 
축산물

(298) 0.0 0.3 19.8 60.4 19.5 0.3 19.8 79.9 3.99

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 0.1 2.2 27.3 56.8 13.6 2.3 27.3 70.4 3.82

비구입 (460) 0.9 6.5 38.5 46.1 8.0 7.4 38.5 54.1 3.54

직업

전업주부 (338) 0.3 1.2 31.1 55.0 12.4 1.5 31.1 67.5 3.78

사무직/관리직 (547) 0.5 3.1 27.8 55.8 12.8 3.7 27.8 68.6 3.77

학생/무직 (144) 0.0 7.6 30.6 50.7 11.1 7.6 30.6 61.8 3.65

기타 (471) 0.2 4.5 34.0 50.7 10.6 4.7 34.0 61.4 3.67

월평균 소득

300만원 미만 (436) 0.5 4.6 36.7 50.9 7.3 5.0 36.7 58.3 3.60

300-500만원 미만 (558) 0.4 3.8 30.1 51.8 14.0 4.1 30.1 65.8 3.75

500만원 이상 (506) 0.2 2.4 26.3 57.7 13.4 2.6 26.3 71.1 3.82

[표26] 무항생제축산물이 건강에 도움 되는 정도 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]
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12) 무항생제축산물이 환경에 도움 되는 정도

¡ 무항생제축산물은 ‘환경에 도움이 된다’고 생각하는 비중이 전체의 76.5%(5점 평균 
3.95점)으로 매우 높음

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]

[그림28] 무항생제축산물이 환경에 도움 되는 정도
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¡ 무항생제축산물이 환경에 도움이 된다는 생각은 ‘여성’(80.60%)과 연령이 높을수록, 그리고 
‘인증마크 부착 축산물 주구입층’(86.2%)에서 상대적으로 강한 것으로 나타남

  사례수

전혀 
도움이 
되지 

않는다

별로 
도움이 
되지 

않는다

보통 
이다

약간 
도움이 
된다

매우 
도움이 
된다

도움 
되지 
않음

【BOT2】

보통
【SoSo】

도움됨
【TOP2】

[5점 
평균]

■ 전체 ■ (1500) 0.3 2.3 20.9 55.7 20.9 2.6 20.9 76.5 3.95

성별
남성 (500) 0.4 5.4 25.8 54.0 14.4 5.8 25.8 68.4 3.77

여성 (1000) 0.2 0.8 18.4 56.5 24.1 1.0 18.4 80.6 4.04

연령

2029세 (266) 0.8 6.0 21.8 53.4 18.0 6.8 21.8 71.4 3.82

3039세 (270) 0.0 1.9 24.8 53.7 19.6 1.9 24.8 73.3 3.91

4049세 (328) 0.3 2.7 18.9 58.5 19.5 3.0 18.9 78.0 3.94

5059세 (349) 0.0 1.1 20.6 54.2 24.1 1.1 20.6 78.2 4.01

60세 이상 (287) 0.3 0.3 18.8 58.2 22.3 0.7 18.8 80.5 4.02

지역

서울 (292) 0.0 1.7 20.9 57.5 19.9 1.7 20.9 77.4 3.96

경기/강원군 (527) 0.4 3.2 22.2 52.2 22.0 3.6 22.2 74.2 3.92

충청권 (156) 0.6 1.9 19.2 54.5 23.7 2.6 19.2 78.2 3.99

호남권 (157) 0.0 1.9 19.7 59.2 19.1 1.9 19.7 78.3 3.96

경북권 (142) 0.7 0.7 19.0 62.7 16.9 1.4 19.0 79.6 3.94

경남권 (226) 0.0 2.7 20.8 55.3 21.2 2.7 20.8 76.5 3.95

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 1.1 3.4 25.1 53.6 16.8 4.5 25.1 70.4 3.82

상황에 맞게 선택 (1023) 0.2 2.8 22.2 56.0 18.8 3.0 22.2 74.8 3.90

인증마크 부착 
축산물

(298) 0.0 0.0 13.8 55.7 30.5 0.0 13.8 86.2 4.17

무항생제축산
물 구입경험

구입 (1040) 0.1 1.3 17.5 57.9 23.2 1.4 17.5 81.1 4.03

비구입 (460) 0.7 4.6 28.5 50.7 15.7 5.2 28.5 66.3 3.76

직업

전업주부 (338) 0.3 0.3 18.0 58.6 22.8 0.6 18.0 81.4 4.03

사무직/관리직 (547) 0.4 3.1 20.3 55.8 20.5 3.5 20.3 76.2 3.93

학생/무직 (144) 0.0 3.5 20.8 55.6 20.1 3.5 20.8 75.7 3.92

기타 (471) 0.2 2.5 23.6 53.5 20.2 2.8 23.6 73.7 3.91

월평균 소득

300만원 미만 (436) 0.2 2.8 24.8 54.1 18.1 3.0 24.8 72.2 3.87

300-500만원 미만 (558) 0.4 2.2 20.4 54.7 22.4 2.5 20.4 77.1 3.97

500만원 이상 (506) 0.2 2.2 18.0 58.1 21.5 2.4 18.0 79.6 3.99

[표27] 무항생제축산물이 환경에 도움 되는 정도 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]
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13) 무항생제축산물 신뢰 정도

¡ 무항생제축산물을 신뢰한다는 응답은 긍정응답률 65.7%(5점 평균 3.68점)으로 높음

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]

[그림29] 무항생제축산물 신뢰 정도
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘여성’(67.7%), ‘충청권’(71.2%), ‘인증마크 부착 축산물 
주구입층’(84.9%), ‘무항생제축산물 구입층’(76.8%)에서 무항생제축산물에 대한 신뢰가 
상대적으로 높게 나타남

  사례수

전혀 
신뢰 
하지 

않는다

별로 
신뢰 
하지 

않는다

보통 
이다

약간 
신뢰 
한다

매우 
신뢰 
한다

신뢰 
하지 
않음

【BOT2】

보통
【SoSo】

신뢰함
【TOP2】

[5점 
평균]

■ 전체 ■ (1500) 0.3 5.9 28.1 56.8 8.9 6.2 28.1 65.7 3.68

성별
남성 (500) 0.6 9.8 28.0 55.0 6.6 10.4 28.0 61.6 3.57

여성 (1000) 0.2 3.9 28.2 57.7 10.0 4.1 28.2 67.7 3.73

연령

2029세 (266) 1.5 6.4 37.6 47.7 6.8 7.9 37.6 54.5 3.52

3039세 (270) 0.0 6.7 31.5 52.6 9.3 6.7 31.5 61.9 3.64

4049세 (328) 0.0 5.8 23.8 61.6 8.8 5.8 23.8 70.4 3.73

5059세 (349) 0.0 5.2 26.6 59.6 8.6 5.2 26.6 68.2 3.72

60세 이상 (287) 0.3 5.6 23.0 60.3 10.8 5.9 23.0 71.1 3.76

지역

서울 (292) 0.0 4.5 26.7 58.9 9.9 4.5 26.7 68.8 3.74

경기/강원군 (527) 0.6 5.3 31.1 54.8 8.2 5.9 31.1 63.0 3.65

충청권 (156) 0.6 7.1 21.2 61.5 9.6 7.7 21.2 71.2 3.72

호남권 (157) 0.0 8.3 26.1 58.6 7.0 8.3 26.1 65.6 3.64

경북권 (142) 0.7 4.2 29.6 55.6 9.9 4.9 29.6 65.5 3.70

경남권 (226) 0.0 7.5 28.3 54.9 9.3 7.5 28.3 64.2 3.66

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 1.1 16.8 32.4 45.8 3.9 17.9 32.4 49.7 3.35

상황에 맞게 선택 (1023) 0.3 5.3 31.6 56.2 6.6 5.6 31.6 62.9 3.64

인증마크 부착 
축산물

(298) 0.0 1.3 13.8 65.4 19.5 1.3 13.8 84.9 4.03

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 0.2 3.0 20.0 65.7 11.2 3.2 20.0 76.8 3.85

비구입 (460) 0.7 12.4 46.5 36.7 3.7 13.0 46.5 40.4 3.30

직업

전업주부 (338) 0.3 2.7 27.5 59.8 9.8 3.0 27.5 69.5 3.76

사무직/관리직 (547) 0.4 6.0 24.9 59.2 9.5 6.4 24.9 68.7 3.71

학생/무직 (144) 0.7 6.9 28.5 53.5 10.4 7.6 28.5 63.9 3.66

기타 (471) 0.2 7.6 32.3 52.9 7.0 7.9 32.3 59.9 3.59

월평균 소득

300만원 미만 (436) 0.5 5.7 34.6 51.8 7.3 6.2 34.6 59.2 3.60

300-500만원 미만 (558) 0.2 7.0 27.1 56.3 9.5 7.2 27.1 65.8 3.68

500만원 이상 (506) 0.4 4.7 23.7 61.7 9.5 5.1 23.7 71.1 3.75

[표28] 무항생제축산물 신뢰 정도 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: %, 5점 평균 ]
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14) 무항생제축산물에 대한 신뢰성 확보를 위한 중요 요소

¡ 무항생제축산물에 대한 신뢰성 확보를 위한 중요 요소로는 ‘품질 인증기관에 대한 관리, 
감독 강화’라는 응답이 과반수인 55.7%로 가장 높게 나타남

¡ 그 다음으로는 ‘생산자에 대한 지도, 단속 강화(33.9%)’임

¡ ‘소비자교육 강화 및 홍보(10.4%)’ 보다는 품질인증기관 또는 생산자에 대한 관리, 감동이 
무항생제축산물 신뢰도 확보에 중요한 요소로 파악됨 

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림30] 무항생제축산물에 대한 신뢰성 확보를 위한 중요 요소
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¡ ‘품질 인증기관에 대한 관리, 감독 강화’의 경우, ‘여성’(57.3%)과 ‘50대’(60.5%), ‘인증마크 
부착 축산물 주 구입층’(61.4%), ‘무항생제축산물 구입경험층’(58.8%)에서 상대적으로 
응답률이 높음

¡ ‘생산자에 대한 지도, 단속’이 무항생제축산물 신뢰성 확보에 중요하다는 응답은 연령이 
높을수록 많아지는 경향을 보임

  사례수
품질 인증기관에 대한 

관리, 감독 강화
생산자에 대한 지도, 

단속 강화
소비자교육 강화 및 

홍보

■ 전체 ■ (1500) 55.7 33.9 10.4

성별
남성 (500) 52.6 34.6 12.8

여성 (1000) 57.3 33.5 9.2

연령

2029세 (266) 56.0 22.6 21.4

3039세 (270) 55.9 30.0 14.1

4049세 (328) 56.4 34.5 9.1

5059세 (349) 60.5 33.2 6.3

60세 이상 (287) 48.8 48.1 3.1

지역

서울 (292) 56.5 32.9 10.6

경기/강원군 (527) 55.2 35.1 9.7

충청권 (156) 55.8 34.6 9.6

호남권 (157) 62.4 29.9 7.6

경북권 (142) 52.1 33.1 14.8

경남권 (226) 53.5 35.0 11.5

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 44.7 40.2 15.1

상황에 맞게 선택 (1023) 56.0 32.6 11.3

인증마크 부착 
축산물

(298) 61.4 34.2 4.4

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 58.8 34.4 6.7

비구입 (460) 48.7 32.6 18.7

직업

전업주부 (338) 58.3 37.9 3.8

사무직/관리직 (547) 57.6 31.1 11.3

학생/무직 (144) 50.7 31.3 18.1

기타 (471) 53.3 35.0 11.7

월평균 소득

300만원 미만 (436) 55.5 32.8 11.7

300-500만원 미만 (558) 54.3 33.5 12.2

500만원 이상 (506) 57.5 35.2 7.3

[표29] 무항생제축산물에 대한 신뢰성 확보를 위한 중요 요소 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]
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15) 무항생제축산물 만족도

¡ 무항생제축산물 구입자의 경우, 과반수인 62.1%가 만족한다고 응답함(5점 평균 3.65점)

[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 5점 평균 ]

[그림31] 무항생제축산물 만족도
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¡ 무항생제축산물에 대한 만족도는 ‘인증마크 부착 축산물 주구입층’에서 만족률 77.5%로 
다른 집단 대비 높게 나타남

  사례수

전혀 
만족 
하지 

않는다

별로 
만족 
하지 

않는다

보통 
이다

약간 
만족 
한다

매우 
만족 
한다

불만족 
【BOT2】

보통 
【SoSo】

만족 
【TOP2】

[5점 
평균]

■ 전체 ■ (1040) 0.1 2.9 34.9 56.4 5.7 3.0 34.9 62.1 3.65

성별
남성 (312) 0.3 4.5 33.3 55.4 6.4 4.8 33.3 61.9 3.63

여성 (728) 0.0 2.2 35.6 56.9 5.4 2.2 35.6 62.2 3.65

연령

2029세 (146) 0.0 2.1 35.6 58.9 3.4 2.1 35.6 62.3 3.64

3039세 (187) 0.5 2.1 39.6 51.9 5.9 2.7 39.6 57.8 3.60

4049세 (238) 0.0 2.9 33.2 58.8 5.0 2.9 33.2 63.9 3.66

5059세 (251) 0.0 2.8 33.9 58.6 4.8 2.8 33.9 63.3 3.65

60세 이상 (218) 0.0 4.1 33.5 53.7 8.7 4.1 33.5 62.4 3.67

지역

서울 (211) 0.0 2.4 31.8 61.1 4.7 2.4 31.8 65.9 3.68

경기/강원군 (372) 0.0 3.2 39.2 52.4 5.1 3.2 39.2 57.5 3.59

충청권 (115) 0.0 3.5 36.5 53.9 6.1 3.5 36.5 60.0 3.63

호남권 (102) 0.0 2.9 32.4 58.8 5.9 2.9 32.4 64.7 3.68

경북권 (89) 0.0 1.1 29.2 64.0 5.6 1.1 29.2 69.7 3.74

경남권 (151) 0.7 3.3 32.5 55.6 7.9 4.0 32.5 63.6 3.67

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 0.0 5.5 31.5 61.6 1.4 5.5 31.5 63.0 3.59

상황에 맞게 선택 (696) 0.1 3.2 40.7 52.6 3.4 3.3 40.7 56.0 3.56

인증마크 부착 
축산물

(271) 0.0 1.5 21.0 64.9 12.5 1.5 21.0 77.5 3.89

직업

전업주부 (274) 0.0 1.8 37.6 55.1 5.5 1.8 37.6 60.6 3.64

사무직/관리직 (385) 0.0 2.6 31.2 61.8 4.4 2.6 31.2 66.2 3.68

학생/무직 (77) 0.0 5.2 33.8 51.9 9.1 5.2 33.8 61.0 3.65

기타 (304) 0.3 3.6 37.5 52.0 6.6 3.9 37.5 58.6 3.61

월평균 소득

300만원 미만 (264) 0.4 3.4 40.2 51.5 4.5 3.8 40.2 56.1 3.56

300-500만원 미만 (389) 0.0 2.3 37.0 54.0 6.7 2.3 37.0 60.7 3.65

500만원 이상 (387) 0.0 3.1 29.2 62.3 5.4 3.1 29.2 67.7 3.70

[표30] 무항생제축산물 만족도 - 응답자 특성별
[ Base: 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: %, 5점 평균 ]
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16) 무항생제축산물 구입 시 불만족 요소

¡ 무항생제축산물의 주요 불만점은 ‘제품가격’과 ‘무항생제축산물에 대한 신용’임

[ Base: 무항생제축산물 불만족자(N=394) / Unt: %, 복수응답 ]

[그림32] 무항생제축산물 구입 시 불만족 요소
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¡ ‘제품 가격’에 대한 불만은 ‘일반 축산물 주 구입층’(70.4%)에서 높게 나타남

¡ ‘무항생제축산물에 대한 신용’은 연령이 높을수록 불만이 많은 것으로 확인됨

¡ 한편, ‘20대’의 경우 ‘무항생제축산물에 대한 설명부족’(41.8%), ‘다양한 품목의 무항생제 
축산물 부족’(34.5%), ‘쉽게 구입할 수 있는 판매처 부족’(32.7%)에 대한 불만이 다른 연령대 
대비 높게 나타남

  사례수 제품 가격
무항생제

축산물에 대한  
신용(믿음)

무항생제축산
물에 대한  
설명부족

(원산지 표기, 
성분 등)

다양한 품목의 
무항생제

축산물 부족

쉽게 구입할 
수 있는  

판매처(구입처) 
부족

■ 전체 ■ (394) 58.9 53.3 32.0 23.9 21.8

성별
남성 (119) 58.8 56.3 27.7 22.7 23.5

여성 (275) 58.9 52.0 33.8 24.4 21.1

연령

2029세 (55) 61.8 16.4 41.8 34.5 32.7

3039세 (79) 60.8 44.3 31.6 24.1 29.1

4049세 (86) 61.6 48.8 32.6 25.6 23.3

5059세 (92) 55.4 64.1 26.1 23.9 18.5

60세 이상 (82) 56.1 79.3 31.7 14.6 9.8

지역

서울 (72) 48.6 61.1 30.6 23.6 26.4

경기/강원군 (158) 65.8 55.7 31.6 17.7 20.3

충청권 (46) 58.7 45.7 32.6 30.4 23.9

호남권 (36) 55.6 55.6 27.8 41.7 11.1

경북권 (27) 55.6 40.7 37.0 33.3 22.2

경남권 (55) 56.4 47.3 34.5 20.0 25.5

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (27) 70.4 74.1 37.0 3.7 14.8

상황에 맞게 선택 (306) 60.5 51.3 30.7 24.2 22.5

인증마크 부착 
축산물

(61) 45.9 54.1 36.1 31.1 21.3

직업

전업주부 (108) 60.2 53.7 35.2 19.4 20.4

사무직/관리직 (130) 62.3 55.4 30.0 23.1 20.0

학생/무직 (30) 60.0 43.3 30.0 23.3 30.0

기타 (126) 54.0 53.2 31.7 28.6 23.0

월평균 소득

300만원 미만 (116) 56.9 50.0 34.5 24.1 22.4

300-500만원 미만 (153) 60.1 50.3 30.7 26.8 23.5

500만원 이상 (125) 59.2 60.0 31.2 20.0 19.2

[표31] 무항생제축산물 구입 시 불만족 요소 - 응답자 특성별(1+2순위 기준)
[ Base: 무항생제축산물 불만족자(N=394) / Unt: %, 복수응답 ]
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17) 코로나19 이후 무항생제축산물 소비 행태 변화

¡ 코로나19 이후 무항생제축산물의 구입은 코로나 이전과 별다른 변화가 없는 것으로 
나타남(늘었다 15.7%, 줄었다 9.8%)

[ Base 무항생제축산물 구입 경험자(N=1,040) / Unt: % ]

[그림33] 코로나19 이후 무항생제축산물 소비 행태 변화
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘호남권’, ‘인증마크 부착 축산물 주구입층’, 그리고 월평균 
가구소득이 높을수록 ‘무항생제축산물 소비 행태가 늘었다’고 응답한 비중이 높게 나타남

  사례수 늘었다 변화가 없다 줄었다 잘 모르겠다
소비 증감
(늘었다-
줄었다)

■ 전체 ■ (1040) 15.7 68.6 9.8 6.0 5.9

성별
남성 (312) 15.7 68.9 10.9 4.5 4.8

여성 (728) 15.7 68.4 9.3 6.6 6.4

연령

2029세 (146) 6.2 76.0 7.5 10.3 -1.3

3039세 (187) 15.0 65.2 10.7 9.1 4.3

4049세 (238) 18.5 66.0 12.2 3.4 6.3

5059세 (251) 18.7 67.3 8.8 5.2 9.9

60세 이상 (218) 16.1 70.6 9.2 4.1 6.9

지역

서울 (211) 16.6 72.0 8.5 2.8 8.1

경기/강원군 (372) 13.7 68.8 10.5 7.0 3.2

충청권 (115) 15.7 66.1 12.2 6.1 3.5

호남권 (102) 22.5 60.8 8.8 7.8 13.7

경북권 (89) 14.6 69.7 5.6 10.1 9.0

경남권 (151) 15.2 69.5 11.3 4.0 3.9

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (73) 8.2 68.5 15.1 8.2 -6.9

상황에 맞게 선택 (696) 11.8 71.8 10.2 6.2 1.6

인증마크 부착 
축산물

(271) 27.7 60.1 7.4 4.8 20.3

직업

전업주부 (274) 13.1 72.3 9.1 5.5 4.0

사무직/관리직 (385) 17.4 68.3 8.1 6.2 9.3

학생/무직 (77) 7.8 72.7 10.4 9.1 -2.6

기타 (304) 17.8 64.5 12.5 5.3 5.3

월평균 소득

300만원 미만 (264) 12.1 66.7 13.3 8.0 -1.2

300-500만원 미만 (389) 14.1 69.2 10.3 6.4 3.8

500만원 이상 (387) 19.6 69.3 7.0 4.1 12.6

[표32] 코로나19 발생 이전 무항생제축산물 소비 행태 변화 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,040) / Unt: % ]
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18) 향후 무항생제축산물 구입(섭취) 증가 의향

¡ 향후 무항생제축산물 구입(섭취) 증가의향에 대해 응답자 25.5%만 긍정적으로 응답함

[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]

[그림34] 향후 무항생제축산물 구입(섭취) 증가 의향
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¡ 응답자 특성별로 살펴보면, ‘여성’(76.8%)과 연령이 높아질수록, 그리고 ‘인증마크 부착 
축산물 주구입층’(87.6%)에서 향후 무항생제축산물 수용 증가 의향률이 상대적으로 높게 
나타남

  사례수 늘릴 의향이 있다 늘릴 의향이 없다

■ 전체 ■ (1500) 74.5 25.5

성별
남성 (500) 69.8 30.2

여성 (1000) 76.9 23.1

연령

2029세 (266) 68.8 31.2

3039세 (270) 73.3 26.7

4049세 (328) 76.5 23.5

5059세 (349) 75.6 24.4

60세 이상 (287) 77.4 22.6

지역

서울 (292) 76.0 24.0

경기/강원군 (527) 72.5 27.5

충청권 (156) 77.6 22.4

호남권 (157) 75.8 24.2

경북권 (142) 76.1 23.9

경남권 (226) 73.5 26.5

주구입 
축산물 형태

일반 축산물 (179) 62.6 37.4

상황에 맞게 선택 (1023) 72.8 27.2

인증마크 부착 
축산물

(298) 87.6 12.4

무항생제
축산물 

구입경험

구입 (1040) 79.2 20.8

비구입 (460) 63.9 36.1

직업

전업주부 (338) 77.8 22.2

사무직/관리직 (547) 73.9 26.1

학생/무직 (144) 66.0 34.0

기타 (471) 75.6 24.4

월평균 소득

300만원 미만 (436) 74.3 25.7

300-500만원 미만 (558) 72.6 27.4

500만원 이상 (506) 76.9 23.1

[표33] 향후 무항생제축산물 구입(섭취) 증가 의향 - 응답자 특성별
[ Base: 응답자 전체(N=1,500) / Unt: % ]



부록  설문지



부록 설문지

71

무항생제축산물 관련 소비자 인식 및 소비형태 조사

²  조사개요
1) 샘플 수: 1,500명
2) 조사 대상 : 20세 이상의 성인남녀
3) 조사 지역: 전국

20~29 30~39 40~49 50~59 60세 이상 합계남자 여자 남자 여자 남자 여자 남자 여자 남자 여자
서울 18 41 19 39 19 41 20 42 16 37 292
부산 6 11 6 11 7 14 7 16 7 16 101
대구 4 8 4 7 5 10 5 12 4 10 69
인천 5 10 5 10 6 13 7 14 5 11 86
광주 3 5 2 5 3 6 3 6 2 5 40
대전 3 5 3 5 3 6 3 6 2 5 41
울산 2 3 2 4 2 5 3 6 2 4 33
세종 1 1 1 2 1 2 1 1 1 11

경기도 25 47 26 50 31 61 30 61 22 45 398
강원도 3 4 2 4 3 6 4 7 3 7 43

충청북도 3 5 3 5 3 6 4 7 3 6 45
충청남도 3 6 4 7 5 8 5 9 4 8 59
전라북도 3 5 3 5 4 7 4 8 3 7 49
전라남도 3 5 2 5 4 6 4 8 4 8 49
경상북도 4 7 4 7 5 10 6 12 6 12 73
경상남도 5 9 5 10 7 14 8 15 6 13 92

제주 1 2 1 2 2 3 2 3 1 2 19
합계 92 174 92 178 110 218 116 233 90 197 1,500

안녕하십니까? 

본 조사는 농림축산식품부와 축산물품질평가원이 (사)소비자교육중앙회에 의뢰해 

무항생제축산물에 대한 인식 및 소비실태를 파악해서 향후 무항생제축산물 소비확대 

방안을 마련하기 위한 기초 자료 수집을 위한 것입니다.

응답해주신 내용은 통계법 제33조의 규정에 의하여 통계자료 이외 타 용도로 사용되지 

않을 것임을 약속드리며, 아무쪼록 적극적이고 성실한 답변을 부탁드립니다. 

감사합니다.

(사)소비자교육중앙회 ☎ 02-2265-3628

        [PROG: 별도 안내문]
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Screening Questionnaire

SQ1. 귀하의 성별은 무엇입니까? [1개선택]

 

        1) 남자                                                          2) 여자 

 

SQ2. 귀하의 출생년도는 어떻게 됩니까? 귀하의출생년도 4자리 수를 입력해주세요. ____________년

 

[보기: Hidden]

1) 만19세 이하                                               2) 만 20~29세

3) 만 30~39세                                               4) 만 40~49세

5) 만 50~59세                                                6) 만 60세 이상

        [PROG: (1) 응답자 조사중단]

 

SQ3. 귀하가 현재 거주하고 있는 지역은 어느 곳입니까? [1개 선택]

 

1) 서울                                                        2) 경기도

3) 인천                                                         4) 대전

5) 부산                                                         6) 대구

7) 광주                                                         8) 강원

9) 울산                                                         10) 충청남도                                      

11) 충청북도                                                  12) 전라남도

13) 전라북도                                                  14) 경상남도

15) 경상북도                                                  16) 세종

17) 제주

 

SQ4. 귀하께서는 다음 중 평소 구입해서 드시는 식품을 모두 선택해 주십시오.[모두 선택]

 

1) 농산물(과일, 채소 등)                                    2) 축산물(소고기, 돼지고기 등)

3) 수산물(생선, 해산물 등)                                  4) 가정 간편식(HMR)

5) 해당사항 없음

[PROG: (2)비응답자 조사중단]

 

귀하는 조사대상자에 선정됐습니다.
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Part A. 축산물 인증마크에 대한 인식

이제부터는 평소 축산물(소고기, 돼지고기, 계란, 우유 등)을 구입하는 것에 대해 여쭙겠습니다

[PROG: 별도 페이지 구성]

A1.  귀하가 평소 소고기, 돼지고기, 계란, 우유 등의 축산물을 주로 구입하는 장소를 순서대로 2 곳을 

선택해 주십시오. [최소 1개, 최대 2개 선택]

 

1) 친환경전문매장(생협,한살림 등 소비자 협동조합 포함)

2) 대형마트

3) 기업형슈퍼/일반슈퍼

4) 백화점

5) 온라인쇼핑몰

6) 홈쇼핑

7) 전통시장 

8) 기타:________________________________

     [PROG: 보기 로테이션]

 

A2.  귀하는 평소 소고기, 돼지고기, 계란, 우유 등의 축산물을 선택할 때 중요하게 고려하는 것을 순서

대로 5가지를 선택해 주십시오.[최소 1개, 최대 5개 선택]

 

1) 건강                                                          2) 영양성분

3) 가격                                                          4) 신선도

5) 원산지                                                       6) 인증마크(인증로고)

7) 품질 육질                                                   8) 공급자/브랜드

9) 포장단위                                                    10) 환경보호

11) 기타 :______________________

[PROG: 보기 로테이션]
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A3.  귀하가 매장에서 소고기, 돼지고기, 계란, 우유 등의 축산물을 구입할 때, 다음 항목에 얼마나 동의

하십니까? [행별 1개씩 선택]

 

 전혀
그렇지 
않다

별로
그렇지 
않다

보통이다
약간

그렇다
매우

그렇다

1) 판매원이 권유하는 것을 구입하는 편이다 1 2 3 4 5

2) 과거 경험한 맛 품질을 생각해서 구입하는 편이다 1 2 3 4 5

3) 주위평판을 참고해서 구입하는 편이다 1 2 3 4 5

4) 요리하기 편하게 해 놓은 것을 주로 구입하는 편이
다

1 2 3 4 5

5) 구입 시 인증마크를 보고 각각 구분하여 따져보고 
구입한다

1 2 3 4 5

[PROG: Step by Step 제시/ 보기 로테이션]

 

A4.  귀하는소 고기, 돼지고기, 계란, 우유등의 축산물 포장지(라벨) 등에 있는 다음의 마크를 알고 계십

니까?[행별1개씩 선택]

                                                     
                                            

알고 있다 모른다

1) HACCP인증

1 2

2) 무항생제축산물인증

1 2

3) 유기축산물인증

1 2

4) 동물복지축산농장인증

1 2

     [PROG: Step byStep 제시]



부록 설문지

75

A5.  귀하가 평소 소고기, 돼지고기, 계란, 우유 등의 축산물을 구입할 때 다음 중 주로 구입하는 축산물

의 형태는 무엇입니까? [1개 선택]

 

 

A6.  귀하가 주로 구입하는 축산물에 붙은 인증마크를 모두 선택해주십시오.[모두 선택]

 

1) HACCP인증                                                 2) 무항생제축산물 인증

3) 유기축산물 인증                                           4) 동물복지축산농장 인증

     [PROG: A5=(2),(3) 응답자/ A3의 응답 보기만 제시/보기 로테이션/인증마크같이 제시]

 

 

A7.  귀하가“________”[A6응답 보기 모두 제시]의 인증마크 축산물을 구입하는 이유를 순서대로 2가지만 

선택해 주십시오. [최소 1개, 최대 2개 선택]

 

1) 품질(안전성)을 믿을 수 있어서                         2) 품질/영양이 우수해서

3) 일반제품보다 맛이 있어서                               4) 환경 및 동물복지를 위해

5) 가격이 적정해서                                           6) 타인의 구입 권유로

7) 영유아 등 가족 건강을위해서                          8) 기타: ________________________________

     [PROG: A5=(2),(3) 응답자/ 보기 로테이션]

 

A8.  귀하가 코로나19 발생 이전과 비교해 인증마크 축산물 소비(구입)의 변화가 있습니까? [1개 선택]

 

 [PROG: A5=(2), (3) 응답자]

일반 축산물을 주로 구입(섭취) 상황에 맞게 선택 구입(섭취)
인증마크가 붙은

축산물을 주로 구입(섭취)

1 2 3

코로나19 이전 대비 인증마크(HACCP, 무항생제, 유기축산물, 동물복지 등)의 소비가...

늘었다 변화가 없다 줄었다 잘 모르겠다

1 2 3 4
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Part B. 무항생제축산물 관련 인식

이제부터는 무항생제축산물에 대해 여쭙겠습니다

[PROG: 별도 페이지 구성]

 
B1.  귀하는 무항생제축산물에 대해 어느 정도 알고 있습니까?[1개선택]

 

처음 듣는다
듣긴 들었으나
내용은 모른다

조금 알고 있다 잘 알고 있다

1 2 3 4

 
B2.  귀하는 무항생제축산물을 어떻게 알게 되셨습니까? [모두 선택]

1) 주변 지인                                                   2) TV, 신문, 잡지

3) 인터넷(온라인)                                             4) 정부(기관) 홍보

5) 판매처 홍보                                                6) 기타: ________________________________

     [PROG: B1≠(1)응답자에게만/ 보기 로테이션]

 

B3.  귀하는 무항생제축산물을 한번이라도 구입한 경험이 있습니까?[1개 선택]

 

1) 예, 구입한 적이 있습니다                      2) 아니오, 구입한 적이 없습니다

     [PROG: B1≠(1)응답자에게만/ 보기 로테이션]

 

B4.  귀하가 무항생제축산물을 구입하지 않은 이유를 모두 선택해 주십시오.[모두 선택]

 

1) 평소 이용하는 판매처에 제품이 없어서

2) 일반축산물과 다른 더 좋은 점이 없어서

3) 안전성을 믿을 수 없어서

4) 가격이 비싸서

5) 무항생제축산물에 대한 장점 등을 몰라서(정보부족)

6) 기타:________________________________

     [PROG: B3=(2) 응답자에게만/ 보기 로테이션]

 

B5.  귀하가 무항생제축산물을 구입한 이유를 모두 선택해 주십시오.[모두 선택]

 

1) 품질(안전성)을 믿을 수 있어서                         2) 건강을 위해서

3) 일반제품보다 맛이 있어서                              4) 환경 및 동물복지를위해서

5) 가격이 적정해서                                           5) 타인의 구입권유로

7) 기타:________________________________

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만/ 보기 로테이션]
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B6.  귀하가 무항생제축산물을 주로 구입하는장소를 순서대로 2 곳을 선택해 주십시오. [최소 1개, 최대 

2개 선택]

 

1) 친환경전문매장(생협,한살림 등 소비자 협동조합 포함)

2) 대형마트

3) 기업형슈퍼/일반슈퍼

4) 백화점

5) 온라인쇼핑몰

6) 홈쇼핑

7) 전통시장 

8) 기타: ________________________________

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만/ 보기 로테이션]

 

B7.  귀하는 축산물을 구입할 때 무항생제축산물을 얼마나 자주 구입합니까? [1개선택]

 

1) 항상 무항생제축산물을 구입한다

2) 일반축산물보다는 무항생제축산물을 더 자주 구입한다

3) 주로 일반축산물을 구입하고, 가끔 무항생제축산물을 구입한다

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만]

 

B8.  귀하가 주로 구입하는 무항생제축산물을 순서대로 2가지만 선택해 주십시오. [최소 1개, 최대 2개 

선택]

 

1) 소고기                                              2) 돼지고기

3) 닭고기                                              4) 계란

5) 오리고기                                           6) 우유

7) 기타:_____________________

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만/ 보기 로테이션]

 

B9.  귀하는 시중에서 판매되는 무항생제축산물 가격이 어떻다고 생각합니까? [1개 선택]

 

저렴하다 적당하다 비싸다 잘 모르겠다

1 2 3 4

     [PROG: B1≠(1) 응답자에게만]
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B10.  귀하는 무항생제축산물을 구입 시 일반축산물보다 어느 정도의 가격을 추가 지불할 의향이 있습

니까? [1개 선택]

 

추가 가격
지불의향 없음

1-10% 추가 지불 11-20% 추가 지불 20-30% 추가 지불
30% 이상
추가지불

1 2 3 4 5

 

B11.  귀하는 무항생제축산물이 건강에 도움이 된다고 생각합니까? [1개 선택]

 

전혀 도움이
되지 않는다

별로 도움이
되지 않는다

보통이다 약간 도움이 된다 매우 도움이 된다

1 2 3 4 5

 

B12.  귀하는 무항생제축산물이 환경에 도움이 된다고 생각합니까? [1개 선택]

 

전혀 도움이
되지 않는다

별로 도움이
되지 않는다

보통이다 약간 도움이 된다 매우 도움이 된다

1 2 3 4 5

 

B13.  귀하는 무항생제축산물을 얼마나 신뢰합니까? [1개 선택]

 

전혀 신뢰하지
않는다

별로 신뢰하지
않는다

보통이다 약간 신뢰한다 매우 신뢰한다

1 2 3 4 5

 

B14.  귀하는 무항생제축산물에 대한 신뢰성 확보를 위해 가장 중요하다고 생각합니까? [1개 선택]

 

1) 생산자에 대한 지도, 단속 강화

2 품질 인증기관에 대한 관리, 감독 강화

3) 소비자교육 강화 및 홍보

4) 기타:_____________________

     [PROG: 보기 로테이션]

 

B15.  귀하가 구입해 본 무항생제축산물에 대해 얼마나 만족합니까? [1개 선택]

 

전혀 만족하지
않는다

별로 만족하지
않는다

보통이다 약간 만족한다 매우 만족한다

1 2 3 4 5

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만]
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B16.  귀하가 평소 무항생제축산물을 구입하실 때 불만족스러웠던 부분을 순서대로 2가지만 선택해 주

십시오.[최소1개, 최대 2개 선택]

 

1) 무항생제축산물에 대한 설명부족(원산지 표기, 성분 등)

2) 제품 가격

3) 무항생제축산물에 대한 신용(믿음)

4) 쉽게 구입할 수 있는 판매처(구입처) 부족

5) 다양한 품목의 무항생제축산물 부족

6) 기타:_____________________

     [PROG:B16=(1),(2),(3) 응답자에게만/ 보기 로테이션]

B16.  귀하가 코로나19 발생 이전과 비교해 무항생제축산물 소비(구입)의 변화가 있습니까? [1개 선택]

 

코로나19 이전 대비 무항생제축산물의 소비가...

늘었다 변화가 없다 줄었다 잘 모르겠다

1 2 3 4

     [PROG: B3=(1) 응답자에게만]

 

B17. 귀하가향후 무항생제축산물 구입(섭취)을 늘릴 의향이 있습니까?[1개 선택]

 

1) 늘릴 의향이 있다                                            2) 늘릴 의향이 없다

DQ.응답자 특성

마지막으로 자료처리를 위해 몇 가지 여쭤보도록 하겠습니다.

   [PROG: 별도 페이지 구성]

 

DQ1.  귀하의 가족 수는 어떻게 됩니까? [1개 선택]

 

   1) 1인                                                    2) 2인                      

   3) 3~4인                                                4) 5인 이상

                                                                                                       

DQ2.  귀하의 자녀 연령은 어떻게 됩니까? [1개 선택]

 

   1) 자녀 없음                                            2) 영유아자녀(36개월 이하)                  

   3) 미취학자녀(4-7세)                                  4) 초등학생
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   5) 중학생 6) 고등학생

   7) 대학생 이상의성인

   [PROG: DQ1≠(1)응답자에게만]

 

DQ3.  귀하의 직업은 무엇입니까? [1개 선택]

 

   1) 학생                                                  2) 사무직/관리직

   3) 전문/연구직                                         4) 판매/서비스직

   5) 생산/기술직                                         6) 자영업

   7) 전업주부                                             8) 기타: _____________________               

   [PROG: 보기 로테이션/DQ3(7)은SQ2=(2)응답자에만 제시]

 

DQ4.  귀하의 현재 월평균 가구소득(임금 또는 사업소득만 세후 기준으로)을 선택해 주십시오. [1개 

선택]

1) 300만원 미만 2) 300~400만원미만

3) 400~500만원 미만                            4) 500~600만원 미만

5) 600~700만원 미만                            6) 700~1,000만원미만

7) 1,000만원 이상


